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20 Jahre Regionalmarke EIFEL GmbH

~Qualitdtsorientierung ist Zukunftsorientierung”

Als am 01.03.2004 der Bauern- und Winzerverband Rhein-
land-Nassau, die Eifel Tourismus GmbH, die Kreishand-
werkerschaft MEHR und die beiden Naturparke Nord- und
Sudeifel die Regionalmarke EIFEL GmbH griindeten, waren
damit verschiedene Ziele verbunden.

Zum einen soliten die Ideen und Vorhaben aus dem Bun-
deswettbewerb ,Regionen Aktiv - Land gestaltet Zukunft’,
den die Fifel etwa zwei Jahre zuvor gewonnen hatte, mit
einer eigenen Organisation umgesetzt und verstetigt wer-
den. Zum anderen wurden sc die verschiedenen Hand-
lungsfelder dieser Gesellschafter in die Qualitatssystematik
der Regionalmarke EIFEL strukturell eingebaut.

Denn es sollten eifelweit Kooperationen und regionale
Wirtschaftskreislaufe zwischen Handwerk, Landwirtschaft
und Tourismus angekurbelt werden und zwar immer schon
unter Berlcksichtigung von Natur-, Klima- und Umwelt-
schutz Es sollte eine Marke der Nachhaltigkeit aufgebaut
werden, die hohe und klar definierte Qualitat aus der Ei-
fel garantiert, die damit zu hoherer Wertschépfung fiir die
Leistungserbringer und fiir die Region fihrt und die der
Eifel nach innen und auBen zu mehr Identitat, hoherer Be-
kanntheit und besserem Image verhelfen sollte,
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Wie steht die Regionalmarke EIFEL heute da? Das Netzwerk
reprasentiert rund 270 aktive Unternehmen aus den Be-
reichen EIFEL Arbeitgeber, EIFEL Energie, EIFEL Gastgeber,
EIFEL Produzent und EIFEL Partner. Uber die Mitgliecskei-
trage dieser Unternehmen finanziert sich die Regionalmar-
ke EIFEL GmbH komplett selbstandig - und das schon seit
mebhrals 12 Jahren. Die Netzwerkmitglieder setzen aktiv die
Philosophie der Regicnalmarke EIFEL bei den Arbeitneh-
mern, Gasten und Konsumenten um - das Management
der Regionalmarke EIFEL sorgt flir umfassendes Marketing,
kiimmert sich um die Weiterentwicklung der Qualitats-Sys-
teme und forciert das wertschopfende Kooperieren unter-
einander.

JInden 20 Jahren haben wir uns permanent gewandelt und
angepasst bzw. neu orientiert. Wir sind von einer Produkt-
zu einer Betriebsbetrachtung gewechselt, wir mussten uns
mit einem ,Qualitits-Konzept-Vertrieb’ neu positionieren,
wir haben uns - alles aus eigener Kraft - mit den Zukunfts-
themen Arbeits- und Fachkrafte’ und JFnergie’ diversifi-
ziert. Wir haben uns von einer Regionalmarke zu der Quali-
tatsmarke EIFEL entwickelt und sind aber immer unserem
Ursprungsauftrag ,Qualitatsorientierung ist Zukunftsorien-
tierung’ treu geblieben’, so Geschiéftsfiinrer Markus Pfeifer.

Der Wert der Regionalmarke EIFEL fiir die Region ist nicht
nur an trfolgen und Verkaufszahlen der Mitgliedsbetriebe
zu bemessen; etliche positive Effekte sind durch das konse-
quente Arbeiten in regionalen Wertschépfungsketten fir
die gesamte Eifel entstanden, zu denen auch die Themen
JStrukturerhalt’, Versorgungssicherheit’ oder Kreislauf-
wirtschaft” gehoren. Als Pionier bei regionalen Produkten
hat die Regionalmarke EIFEL landwirtschaftliche Erzeugnis-
se aus der Eifel salonfahig gemacht und vielen Vermarktern
einen Weg bereitet. Gleiches gilt auch fiir gastronomische
Angebcte.
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