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JWIR SIND NICHT MEHR SO PRASENT WIE FRUHER'

Produkte aus der Region sind gefragt. Verbraucher achten auf Qualitat und Herkunft und sind auch bereit mehr
dafiir zu zahlen. Nur ein Lippenbekenntnis? Wir sprechen mit Markus Pfeifer iber die Marke aus der Eifel.

Herr Pfeifer, was ist eigentlich die Regional-
marke Eifel?

Da geht es i erster Linie darum, Produkte
und Dienstleistungen aus der Eifel besser zu
vermarkten.

Das hort sich recht simpel an. Was passiert
da genou?

Die Qualitat der Produkte muss auf Herkunft
Eifel” kontrolliert werden und es muss sicher-
gestellt sein, dass die Wertschopfung, die man
mit den Produkten erzielt, auch in der Region
bleibt.

Macht ja auch Sinn?

Ja, auf jeden Fall. Die Eifel st ja in weiten
Teilen immer noch

nen herstellen und alldiese Dinge miteinander
verbinden, damit Geld und Arbeitsplitze hier
i der Region bieiben
Was sind denn die typischen Dinge, die aus
der Eifel kommen?
Wir sind hier in der Eifel sehr breit aufgestelit

Klar, auch hier gibt s den Strukturwandel.
Aber wir reden auch Uber das Thema Ernah-

rungssouveranitat. Man hat zuletzt ja gesehen,

was da alles passieren kann. Aufgrund des
Ukraine-Krieges haben sich Warenstrome
verandert oder Getreide wurde knapp. Und
genau hier kan die Regionalmarke regionale
Wirtschatskreisiaufe ankurbeln, Kooperatio-
== 10

wir den Eifel Premium-
Schinken als Aushangeschild. Wir haben die
Eifel-Edelbrande, Eier, Fleisch. Weiter geht es
mit Mineralwasser, Bier, Apfel, Kartoffeln, Obst
bis hin Daistalles

Ja, genau. Wir zeichnen uns zum Glick nicht
dadurch aus, dass wir uns auf ein oder zwei
Spezialprodukte konzentrieren missen, wovon
dann auch viele Dinge abhangig waren. Unsere
Starke liegt ganz klar in unserer Breite.

Die Betriebe produzieren und der Verbrou-
cher soll die Produkte kaufen. Tut er das,
wenn ihm die heimischen Produkte zu teuer
sind?

Ja schon, aber hier ist der Verbraucher noch
mehr gefragt, die Produkte auch zu kaufen
Wir reden oft von der Wertschopfungskette
und schieben dann immer die ganze Ver-
antwortung auf die Produzenten. Unsere
Produzenten muhen sich ab, die Produkte
herzustellen, konnen aber mit den industriell
hergestellten Lebensmitteln oft preislich nicht
mithalten. Hier muss ein noch konsequenteres

dabel
Ist es da nicht ein Vorteil, dass man die Eifel
nicht auf ein oder zwei Produkte reduzieren
kann?

Wie soll das gehen”

Wir missen dieses Thema viel mehr in den
Mittelpunkt stellen und aufklaren. Die Ver-
antwortung, dass regionale Produkte eine:

Chance am Markt haben, liegt auch auf der
Nachfrageseite
Dam

auch regionales Mineralwasser, Apfelsaft. Man
wird Wurst, leisch, Yoghurt und Frischmikch

Hier schaue ich mit einem lachenden und
einem weinendem Auge drauf. Einersets freue

der Re-

waren. Man konnte zum

ouch in und auch mal Honig aus der ich mich, dass sich etwas getan hat, auf der
regionalen Produkte  Region im finden Dabinich  anderen Seite frage ich mich, weiche Vorteile
wahrnehmen. Dort wirbt man aber lieber mir sicher. vielen Anbietern Zugute kommen konnten,
mit Her Und was sind h
stellung? in Sachen und gon
Die Werbung mit Preis-Angeboten ist das eine.  wert? Sind das nur Lippenbekenntnisse? Beispiel ein viel besseres Marketing aufbauen.

Das Prasentieren von regionalen Produkten
ist das andere. Der Handel hat sich schon den
regionalen Produkten gut geoffnet.

Was findet man denn on regionalen Produk-
ten im Einkoufswogen ?

Man muss das etwas differenziert betrachten
Ein Lebensmittelmarkt fishrt ca. 20 bis 40.000
Artikel. Als wir den Eifel Premium-Schinken auf
den Markt gebracht haben, gab es auch vorher
schon meh als 100 andere Schinkensorten.
Wir haben den Schinken ja nicht erfunden.
Aber wir kampfen mit unseren regionalen
Produkten gegen diese Riesenmenge an gins
tig hergesteliter industrielien Produkten, die
qualitativ nicht einmal schiecht sein mussen
Und trotzdem wird man ganz sicher Eier aus.
der Region im Einkaufswagen finden. Dann

Wenn man die Konsumenten fragt, wirden Sie
gerne mehr regional kaufen, mehr Bio, dann
sagen ganz viele *Ja”. Aber wenn dann der rela-
tiv teure regionale Honig neben dem Billighonig
aus fernen Landen steht, dann wird leider das
Gegenteil zum vorher Gesagten gemacht.
Okay, zuriick zu den Produkten aus der
Eifel. Wie sieht hier die Entwicklung aus?
Wenn man bei den Lebensmitteln bleib - wir
haben ja auch noch andere Geschaftsfelder
dann hat sich in der Eifel mit regional herge
stellten Produkten sehr viel getan. Leider nicht
immer unter der Regionalmarke Eifel. Es gibt
Gberall Kleine Betriebe, Direktvermarkter mit
tollen Produkten, aber die gehoren leider nicht
immer zu unserer Marke.
Was kinnen Sie da tun?

Wir sind ein Netzwerk dber 10 Kreise, aber fur
viele Einzelbetrieben in der Eifel sind wir leider
nach wie vor nicht interessant.

Das heifit?

Fr mich macht das wenig Sinn. Und das
macht die Eifel mittlerweile falsch. Wir sind
nicht mehr so prasent wie friher

Und trotzdem orbeiten Sie daran, diese
Dinge zu verbessern?

Wi leisten mit den Mitglieder nach wie vor
einen Riesenbeitrag fur die Region. Wir brau-
chen aber wieder mehr Betriebe, damit man
eine Macht bekommt, wie die GroBen. Daran
arbeiten wir Tag fr Tag, kd
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