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Mitglieder der Regionalmarke Eifel netzwerken in Priim

Die Marke setzt auch kiinftig weiter auf Qualitit. Richtig organisiert wiirden am Encb viele von etablierten Wertschopfungsketten profitieren.

PROM (red) Die Mitglieder der Re-
gionalmarke Eifel haben sich jiingst
getroffen. An diesem Treffen nahmen
die Arbeitgeber, die Energiepartner,
die Gastgeber und die Produzenten

der Regionalmarke teil — aus allen
Geschaftsfeldemwaxen dieTeilneh-
mernachPrumg mmen. Mitdem

Ziel verfolgt, die -

Kraft der Gemein aft zu stéirken.

Zum einen wurden die Mitglie-

der umfassend iiber Neu
Aktivitdten, Erfolge un
forderungen rund um

erungen,
‘Heraus-
lie Regm—

nalmarke lnfdrmlen Dabe

3 ¥
Treffen der
Mitglieder der
Regionalmarke
Elfelin Prim.

laut Presemitteilung deutlich ge-
machtv ass das Thema ,Qualitéits-
or ist Z ientie-

gesichert. Die Strategie: weniger
Tiere, bessere und hohere Qnalitét

rung” wchtiger denn je sei und
ddsb 3 owohl es fur alle Akteure

mit der Kopplung der

Herkunft und héheren Haltungs-

formen, dafiir aber hohere Erzeu-

eineLo-
ckerungder Anforderungen nicht
gedachtwerde. Es wurde auf die
posmveEnmncklung der gernem-

Klasse statt Masse. Und
davon wiirden kiinftig auch die
Eifel Gastgeber, speziell die Gastro-
nomiebetriebe, profitieren.

samen’ im
Fachkrétenetzwerk der Arbeitge-
bermark Eifel verwiesen. Weiter-
hin wure stolz berichtet, dass mit
den beien grofen Energiepart-
nern mitlerweile mehr als 30.000
Haushae und auch Unternehmen
mit garatiert

Ein zweiter Part der Ver-
anstaltung war die Pr&sentatmn der
Marke und der

wertvolle Unterstiitzung bekom-
men; denn sie bilden die wichtige

“dritte S#ule der {ibergeordneten

Marke Fifel ab: die Sdule der Quali-
tiitsanbieter. So zahlen alle Akteurc
mit ihren Leistungen auf das stetig

achsende positiveImage der Eifel

Als dritten wichtigen Programm-
punkt gab es zum Abschluss einen
Kleinen, feinen Eifel Markl Eifel

e Land: Eifel

kampagne zum Wirtschaftsstand-
ort Eifel. Klaus Schifer, Geschifts-
fithrer der Eifel Tourismus GmbH

i
Vertriebs GmbH, die Obstweinkel-
lerei ,Am Wisserchen, Blanq Bier,
derVulkanhof dleszergenossen-

und Stephan Kohlel*,
der

chaft hr und der
Geflii Andres ierten

Eifel-Enrgie versorgt werden.

Am Bespiel derWer
kette Ei2l Fleisch wurde deutlich
gemach wie durch

vermntelten den Gisten Hinter-
und  Zahlen-Da-

und peiektes

einzelncAkteure hohe

ten Fakten zu den umfassenden
ivi fir den Wirt-
Die

fung in er Region bleibt und auch
beim Uerzeuger ankommt. Da-
durch virden wichtige

Eifelund derArheltgehermsrkp Eifel
wiirden auch kﬂnfng im Rahmen
dieser

sich und ihre Produkte den Gésten.
Fazit: Es war ein angeregtes Netz-
werken ohne Hiirden in lockerer
und angenehmer Atmosphare und
hat dazu ermutigt, in 2024, zum
20-jéhrigen Jubildum der Regio-
nalmarke Eifel, ein nédchstes Mar-
ken-Nutzer-Treffen in
Rahmen zu veranstalten.
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