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Wertschopfungs-
kette Schwein

Die globale Marktwirtschaft und ein preisorientiertes
Konsumverhalten tragen zum Strukturwandel in der
deutschen Landwirtschaft bei. Insbesondere tierhaltende
familiengefiihrte Betriebe stehen irgendwann vor der Frage,
ob sie aufgeben. Ein Kooperationsprojekt in der Eifel bietet
Betrieben eine wirtschaftliche Alternative.

[VON MARKUS PFEIFER]

n den vergangenen 30 Monaten mas-
teten die drei bauerlichen Familienbe-
triebe der Landwirte Fuchs aus Kehrig,
Schwab aus Gering und Zimmermann
aus Polch rund 14 000 ,EIFEL Plus
Schweine®. Durch eine Zusammenarbeit mit
einem regional ansdssigen Rewe-Handler
konnte fiir die landwirtschaftlichen Betriebe
eine wichtige Absatzgarantie geschaffen wer-
den, die durch einen gezahlten Mindestpreis
auch fiir Planungssicherheit sorgt. Der Hand-
ler belohnt zudem Tierwohl im Stall mit einer
Pramie: Bisher wurde eine sechsstellige Sum-
me an die Schweinehalter ausgezahlt. Diese
direkte Kooperation zwischen Lebensmittel-
einzelhandler und Landwirten tragt zum Er-
halt der Schweinemast in der Osteifel bei.
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Seit Ostern 2021 im Laden

Dahinter steht ein Konzept. Daran arbeiten
seit 2020 die drei Betriebe gemeinsam mit
der ,Regionalmarke EIFEL“, der Schweinever-
marktungsgenossenschaft SVG aus Idenheim,
dem Schlachtbetrieb Bayer aus Niederwall-
menach, dem Wurstspezialisten Hiinten aus
L6f und Rewe Hundertmark. Das Ziel: eine zu-
kunftsorientierte Vermarktung von regiona-
len Schweinen. Fiir die drei Vertragslandwirte
bedeutet die Teilnahme hohere Tierwohlan-
forderungen und den Einsatz von regionalem
Futter, aber auch kurze Transportwege und
Ganztiervermarktung.

Das Markenmanagement der Regionalmarke
EIFEL iibernimmt die Aufgabe der zentralen

Schnittstelle zwischen den Betrieben. Es ko-
ordiniert, vermittelt, treibt das Projekt voran
und unterstiitzt bei der Offentlichkeitsarbeit
und im Marketing. Finanziert wird dies aus-
schlieBlich durch die Beteiligten selbst - eine
offentliche Forderung fiir die Umsetzung des
Projektes erhalten die Betriebe nicht.

Seit Ostern 2021 werden in allen 13 Rewe-
Hundertmark-Filialen in der Eifel, an der Mo-
sel, im Hunsriick und im Westerwald EIFEL
Plus Schweinefleisch und Wurstwaren ange-
boten. Dazu, dass sich die Kundschaft fiir den
Kauf entscheidet, tragt auch das Verkaufs-
personal hinter den Theken bei: Es klart iiber
die Regionalitat und Qualitat auf - die Ver-
kaufskrafte zu schulen, ist Teil des Projekts.

Wertschopfungsketten gestarkt

Ein regionaler Effekt ist die Auslastung der
zwischengelagerten Betriebsstufen, also bei
der Schlachtung, Zerlegung, Veredelung und
Logistik. Der Ansatz tragt zu mehr Beschafti-
gung und Sicherung von Arbeitsplatzen beim
Schlacht- und Verarbeitungsbetrieb bei. Zu-
dem konnen Logistikkosten durch Biindelung
von Auslieferungstouren reduziert werden.
Das Pilotprojekt aus der Osteifel hat sich in-
zwischen etabliert und konnte erfolgreich auf
weitere landwirtschaftliche Betriebe, Schlacht-
hofe, Verarbeiter, Lebensmittelhandler und
Metzger aus der Eifel ibertragen werden.

Das verdeutlicht, welche Impulse Verbrau-
cher durch den gezielten Einkauf regionaler
Qualitatsprodukte fiir ihre eigene Heimatre-
gion geben konnen. Die Kunden nehmen das
Angebot an und tragen damit zum Erfolg des
Konzepts bei. Alle Beteiligten an der Wert-
schopfungskette der EIFEL Plus Schweine
hoffen, dass die Nachfrage auch angesichts
von Inflation und Preissteigerungen gleich-
bleibt. wmmw
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Mehr Infos zu dem Projekt unter:
www.regionalmarke-eifel.de/
eifel-produzent/eifel-fleisch-

und-wurstwaren
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