Druckversion

Regionalmarke EIFEL - Pressespiegel

- 2014

EIFEL

Quelle: Eifel-Zeitung

Datum: 24.04.2014

Seite: 7

Aber nicht nur intern werden die
Infobroschiiren eingesetzt. Alle
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gerne das Regionalmarke EIFEL Netzwerk, stellvertretend fiir alle seine Kolleginnen

sagt DANKE fiir die gelungene Aktion

die gesamte Wertschopfungskette
rund um das Thema EIFEL Fleisch
und Wurst. Alle Regionalmarke EI-
FEL Koche liefern so ihren Gasten
tiefe Einblicke iiber die Herkunft
der in den Kiichen verwendeten re-
gionalen Produkte. Die Folder un-

; tersﬁ'ﬂzendleSetwce—Kmftebelm

, zeigen dem Gast

d&sh‘eltgeﬁchette und glaubhaf-

‘hinter den schmack-
haften Gerichten und machen neu-
gierig auf Regionalmarke EIFEL
Produzenten und deren Betriebe.

und Kollegen, links: Markus Pfeifer, Geschiftsfiihrer Regionalmarke EIFEL GmbH

Touristiker vor Ort interessierten
Gasten ab Ostern fiir die Saison
2014 aktuelle Informationen und
Hinweise rund um das Qualitats-
netzwerk Regionalmarke EIFEL
liefern konnen. Das Thema ,Qua-
litat“, ob Produkt- oder Service-
qualitat, zieht sich wie ein roter
Faden seit Jahren durch die Eifel,
hat die Mittelgebirgsregion un-
verwechselbar gemacht und fin-
det mit dieser Marketing-Aktion
wieder einmal einen kleinen Ho-
hepunkt. Q

Regionalmarke EIFEL GmbH



