EIFEL

Praambel der Regionalmarke EIFEL
Selbstverpflichtung der Markennutzer

»Wir wollen mit der Regionalmarke EIFEL einen Beitrag dazu leisten, dass die positi-
ven Stimmungen, Vorstellungen und Erwartungen an die Eifel eine konkrete Basis
erhalten und damit eine Unterscheidung zu vergleichbaren Produkten, Leistungen
oder Angeboten anderer Regionen ermdglichen. Gleichzeitig soll die Regionalmarke
EIFEL aber auch dazu beitragen, die Lebensqualitat fur die Bevolkerung zu sichern
sowie zu heben und schlieRlich auch den Unternehmen unter Berticksichtigung defi-
nierter Kriterien die Wettbewerbsfahigkeit zu starken. Dazu werden wir bei der Leis-
tungserstellung, den Produktionsablaufen, beim Einsatz von Rohstoffen, bei Ent-
scheidungen Uber Personalstrukturen, bei der Entscheidung tber Zulieferer und beim
Vertrieb konsequent auf Entscheidungen achten, mit denen die Wertschdpfung in der
Eifel gestarkt werden kann. Dies bedeutet die Berucksichtigung von Betrieben, Ar-
beitskraften oder Dienstleistungen aus der Region, mit dem Ziel, die Wertschdpfung
und Kaufkraft im Naturraum der Eifel zu halten.

Gleichzeitig wollen wir damit eine Grundlage flr die Sicherung der Lebensqualitat in
der Eifel auf der Basis einer ertragreichen und regionalen Produktion und einer
nachvollziehbaren Weiterverarbeitung legen.

Mit der Regionalmarke EIFEL mdéchten wir aber auch zu einer starkeren Identitat der
Menschen in der Eifel beitragen, sie festigen und férdern. Die Regionalmarke EIFEL
ermoglicht diese auf unsere Landschaft und ihre Qualitat bezogene Wertvorstellung,
denn wir sind auf die Eifel und ihre Leistungen und Qualitats-Produkte stolz.

Im Sinne und unter Bezug auf diese Praambel verpflichten sich alle Markennutzer
und die Regionalmarke EIFEL GmbH neben der Erfullung von definierten Qualitats-
kriterien dazu, die mit der Regionalmarke EIFEL verbundene Philosophie aktiv und
umfassend zu unterstitzen. Daher werden die Inhalte der Prdambel auch von allen
Markennutzern und dem Markengeber offensiv geférdert und kommuniziert.*
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