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Die Regionalmarke EIFEL GmbH Feiert 20. Geburtstag

"Qualitatsorientierung ist

PRUMVEIFEL. Als am 1. Mérz 2004 der Bauern- und Winzerverband Rheinland-
Nassau, die Eifel Tourismus GmbH, die Kreishandwerkerschaft MEHR und die
beiden Naturparks Nord- und Stideifel die Regionalmarke EIFEL GmbH
grundeten, waren damit verschiedene Ziele verbunden. Zum einen sollten die
Ideen und Vorhaben aus dem Bundeswettbewerb ,Regionen Aktiv — Land
gestaltet Zukunft”, den die Eifel etwas zwei Jahre zuvor gewonnen hatte, mit
einer eigenen Organisation umgesetzt und verstetigt werden. Zum anderen
wurden so die verschiedenen Handlungsfelder dieser Gesellschafter in die
Qualitatssystemnatik der Regionalmarke EIFEL strukturell eingebaut. Denn es
sollten eifelweit Kooperationen und regionale Wirtschaftskreislaufe zwischen
Handwerk. Landwirtschaft und Tourismus angekurbelt werden. Und zwar
immer schon unter Beriicksichtigung von Natur-, Klima- und Umweltschutz. Es
sollte eine Marke der Nachhaltigkeit aufgebaut werden, die hohe und klar
definierte Qualitat aus der Eifel garantiert, die damit zu hoherer Wertschopfung
fur die Leistungserbringer und fur die Region fuhrt und die der Eifel nach innen
und auBen zu mehr Identitat, hoherer Bekanntheit und besserem Image
verhelfen sollte.

Wie steht die Regionalmarke EIFEL heute da?

Das Netzwerk reprasentiert rund 270 aktive Unternehmen aus den Bereichen
EIFEL Arbeitgeber, EIFEL Energie, EIFEL Gastgeber, EIFEL Produzent und
EIFEL Partner. Uber die Mitgliedsbeitrage dieser Unternehmen finanziert sich
die Regionalmarke EIFEL GmbH komplett selbstandig - und das schon seit mehr
als zwolf Jahren. Die Netzwerkmitglieder setzen aktiv die Philosophie der
Regionalmarke EIFEL bei den Arbeitnehmern, Gasten und Konsumenten um —
das Management der Regionalmarke EIFEL sorgt fur umfassendes Marketing.
kmmert sich um die Weiterentwicklung der Qualitdts-Systeme und forciert das
wertschopfende Kooperieren untereinander.

Markus Pfeifer, seit gut 18 Jahren Geschaftsfuhrer
der Regionalmarke EIFEL GmbH: "Wir haben uns ven
einer Regionalmarke zu der Qualitdtsmarke EIFEL
entwickelt und sind aber immer unserem
Ursprungsaufirag ,Qualitatsorientierung ist

Dazu Markus Pfeifer, seit gut 18 Jahren Geschaftsfuhrer der Regionalmarke Zukunftserientierung” treu geblieben.”

EIFEL GmbH: .Der Erfolg der Regionalmarke basiert insbesondere auf unseren
engagierten Mitgliedsbetrieben. Diese vermarkten jahrlich etwa 24.000 EIFEL
Schweine mit hoherer Wertschopfung, diese produzieren und verkaufen 40
Millionen EIFEL Eier pro Jahr, diese erzeugen und vermarkten griine Energie
an mehr als 30.000 Haushalte, diese sind attraktive und sichere Arbeitgeber
fiir knapp 10.000 Beschaftigte, diese bescheren einigen tausend Touristen
und Gasten unvergessliche Momente und kulinarische Genasse in der Eifel -
um einmal ein paar Zahlen zu nennen.”

Doch in den 20 Jahren lief nicht alles reibungslos. Es gab auch Riickschlage und
Hindernisse. Markus Pfeifer bedauert, dass der damals erfolgreich aufgebaute
zentrale Produktvertrieb nicht verstetigt werden konnte. Auch kam es immer Der EIFEL-Ballon: Seit 20 jahren . schau-Fahrent fur
wieder vor, dass sich Betriebe trotz erfolgreicher und intensiver
Zusammenarbeit unter dem Dach der Regionalmarke EIFEL aus dem
Qualitatsnetzwerk verabschiedeten, um individuellere Wege zu gehen. ..In den
20 Jahren haben wir uns permanent gewandelt und angepasst beziehungsweise
neu orientiert. Wir sind von einer Produkt- zu einer Betriebsbetrachtung
gewechselt, wir mussten uns mit einem ..Qualitats-Konzept-Vertrieb” neu
positionieren, wir haben uns - alles aus eigener Kraft - mit den Zukunftsthemen
JArbeits- und Fachkrafte” und .Energie” diversifiziert. Wir haben uns von einer
Regionalmarke zu der Qualitatsmarke EIFEL entwickelt und sind aber immer
unserem Ursprungsauftrag .Qualitatsorientierung ist Zukunftsorientierung” treu
geblieben”, so Pfeifer.

die Region!

Ahnlich bewertet auch Dirk Kleis, Geschaftsfuhrer der Kreishandwerkerschaft
MEHR, als Gesellschafter die Marke: .Die Philosophie der Regionalmarke
passt sehr gut zur Ausrichtung des regionalen Handwerks.
Wertschopfungsketten, Nachhaltigkeit und die Verwurzelung vor Ort sind
klassische gemeinsame Merkmale. Sicherlich hatten wir uns seinerzeit eine noch
starkere Einbindung, vor allem der Betriebe aus dem Nahrungsmittelhandwerk,

vorstellen kénnen. Aber die teilnehmenden Betriebe haben von der Marke

profitiert und sich ein zusatzliches positives Standing aufbauen kénnen.”

Daniela Torgau, Geschéaftsfhrerin des Zweckverbandes Naturpark Stideifel, weiterer Gesellschafter der Regionalmarke EIFEL GmbH,
lenkt auf das Thema .Regionalentwicklung” Uber: .Die Regionalmarke EIFEL ist seit vielen Jahren ein wertvoller Partner fUr den Naturpark
Sudeifel. Uns vereint das Engagement fir die nachhaltige Entwicklung der Region. Wir gratulieren der Regionalmarke EIFEL zu 20 Jahren
hoher Qualitat der Produkte und Angebote in der EIFEL trotz standiger Veranderungen.”

Der Wert der Regionalmarke EIFEL fur die Region ist nicht nur an Erfolgen und Verkaufszahlen der Mitgliedsbetriebe zu bemessen.
Etliche positive externe Effekte sind durch das konsequente Arbeiten in regionalen Wertschopfungsketten fur die gesamte Eifel
entstanden, auch die Themen .Strukturerhalt”, .Versorgungssicherheit” oder .Kreislaufwirtschaft” gehoren dazu. Als Pionier bei
regionalen Produkten hat die Regionalmarke EIFEL landwirtschaftliche Erzeugnisse aus der Eifel salonfahig gemacht und vielen
Vermarktern einen Weg bereitet. Gleiches gilt auch fur gastronomische Angebote.

-Eifel” hat sich zu einem wertvollen Vermarktungsargument gemausert. Pfeifer sieht das differenziert: .ich freue mich dber die
Omniprasenz des Wortes ,Eifel” bei Produkten, Leistungen und Angeboten. Doch ware mir eine konsequentere Bundelung unter dem
Dach der Regionalmarke EIFEL lieber. Na klar wiirden wir unsere Einnahmen dadurch steigern - aber das kame doch den
Mitgliedsbetrieben und der Region im Nachgang mit hoheren Mehrwerten wieder deutlich spurbar zugute. Kleinere, lokaler orientierte
Unternehmen wiirden einen eifelweiten und tberregionalen Bekanntheitsgrad beziehungsweise Verbreitung bekommen. Unser
Marketing konnte mit mehr Budget zum Wohle aller verbessert und forciert werden, die eifelweite Vernetzung untereinander durch
unsere Marke wirde uns alle resilienter machen. Aber wir missen ja auch noch wichtige Aufgaben fir die Region fur die Zukunft haben.”

Auch aufgrund der eifelweiten Bedeutung und Wirkweise ist die Regionalmarke EIFEL GmbH mit dem Thema .Qualitat” als eine von drei
strategischen Ausrichtungen der ubergeordneten .Marke Eifel” positioniert worden. Dazu Klaus Schafer, Geschaftsfuhrer der Eifel
Tourismus GmbH, die auch die Fihrung der gesamten ,Marke Eifel” innehat: ,Wir stehen mehr denn je im Wettbewerb der Regionen. Wir
wollen die Eifel als lebenswerte und attraktive Region im Herzen Europas zukunftsfahig machen - als Wirtschaftsstandort. als
Tourismusregion und mit unseren Qualitatsanbietern. Das Image und die Leistung der Regionalmarke EIFEL fUr unsere Region in den
letzten 20 Jahren wollen wir gemeinsam. stolz und bewusst fir eine positive Zukunftsentwicklung nutzen.” Die ..groBe Linie” fur die
kommenden Jahre steht also. Doch die eigentliche Starke der Regionalmarke EIFEL liegt im Operativen, in der Zusammenarbeit mit den
Netzwerkmitgliedern.

Wie soll es hier weitergehen?

Grundsatzlich steht natarlich immer die Gewinnung neuer Mitglieder im Vordergrund. So soll insbesondere der Bereich der
Arbeitgebermarke EIFEL noch mehr in den Fokus gertckt werden. ,Bei unserem regionalen Fachkraftenetzwerk haben wir das einfachste,
klarste und wirksamste Konzept fur Eifeler Betriebe parat. Die Netzwerkmitglieder sollen zukunftig noch mehr Mitgestaltungsspielraume
erhalten. So werden wir alle noch erfolgreicher - und kénnen die besten Effekte fir unsere Heimatregion erzielen,” so Markus Pfeifer mit
Blick auf die nachsten Aufgaben und Vorhaben.

Mehr Infos:

www.regionalmarke- l.de

www.beste-arbeitgeber-eifel.de

Regionalmarke EIFEL GmbH



