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Regionalmarke EIFEL feiert Geburtstag

Was vor mehr als 20 Jahren als Idee ge-
boren wurde, hat sich zu einem erfolg-
reichen Vermarktungskonzept gemau-
sert. Das gilt schon lange nicht mehr nur
fiir landwirtschaftliche Produkte aus der
Region: Eine Erfolgsgeschichte.

REGION. Als am 1. Marz
des Jahres 2004 der Bau-
ern- und Winzerverband
Rheinland-Nassau, die Ei-
fel Tourismus GmbH, die

wurden so die verschie-
denen Handlungsfelder
dieser Gesellschafter in
die  Qualitatssystematik
der Regionalmarke struk-

fung fiir die Leistungser-
bringer und fur die Region
fiihrt. Das sollte der Eifel
nach innen und auBien zu
mehr Identitat, hoherer
Bekanntheit und besse-
rem Image verhelfen.

Wie steht die Regional-
marke EIFEL heute da?
Das Netzwerk reprasen-
tiert gut 270 Unterneh-
men aus den Bereichen
EIFEL Arbeitgeber, EIFEL

Kreishandwerkerschaft turell b Denn es Energie, EIFEL Gastgeber,
MEHR und die beiden Na-  sollten eifelweit Koope- EIFEL Produzent und EI-
turparke Nord- und Siide- rationen und regionale FEL Partner. Uber die Mit-
ifel die »Regionalmarke Wirtschaftskreislaufezwi- gliedsbeitrage dieser Un-
EIFEL GmbH« griindet schen Handwerk, Land- terneh fi iert sich

waren damit verschie-
dene Ziele verbunden.
Zum einen sollten die
Ideen und Vorhaben aus
dem Bundeswettbewerb
»Regionen Aktiv - Land
gestaltet Zukunft«, den
die Eifel zwei Jahre zuvor
gewonnen hatte, mit ei-
ner eigenen Organisation
umgesetzt und verste-
tigt werden. Zum anderen

wirtschaft und Tourismus
angekurbelt werden. Von
Anfang an sollte das unter
Berticksichtigung von Na-
tur-, Klima- und Umwelt-
schutz geschehen.

Eine Marke der Nach-
haltigkeit sollte aufgebaut
werden, die hohe und klar
definierte Qualitat aus der
Eifel garantiert und damit
zu hoherer Wertschop-

die Regionalmarke EIFEL
GmbH eigenstandig be-
reits sei zwolf Jahren. Die

Die Regionalmarke EIFEL war einst Pionier fiir die Idee der regionalen Vermarktung.

landwirtschaftolicher Produkte.

um die Weiterentwicklung
der  Qualitats-Systeme
und forciert die wert-
Rt as i

Netzwerk lied set-
zen aktiv die Philosophie
der Regionalmarke EIFEL
bei den Arbeitnehmern,
Gasten und Konsumenten
um - das Management
der Regionalmarke EIFEL
sorgt fir umfassendes
Marketing, kiimmert sich

c|
»Der Erfolg der Regional-
marke basiert auf unseren
engagierten Mitgliedsbe-
trieben. Diese vermark-
ten jahrlich 24.000 EIFEL
Schweine, sie produzieren
40 Millionen EIFEL Eier
pro Jahr. Und sie vermark-

ten griine Energie an mehr
als 30.000 Haushaltec,
sagt Markus Pfeifer, Ge-
schaftsfiihrer der Regio-
nalmarke EIFEL GmbH sei
18 Jahren. Zudem seien
sie attraktive und sichere
Arbeitgeber fir 10.000
Beschaftigte, und bieten
Tausenden Touristen un-
vergessliche Momente
und kulinarische Gentisse.
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Nicht alles sei reibungs-
los gelaufen, so habe sich
der zentrale Produktver-
trieb nicht verstetigen
konnen. Dennoch sei die
Marke EIFEL ein groBer
Erfolg: »Wir haben uns
von der Regional- zur Qua-
litatsmarke EIFEL entwi-
ckelt und sind aber immer
unserem  Ursprungsauf-
trag " Qualitatsorientie-

rung ist Zukunftsorien-
tierung’ treu geblieben«,
so Pfeifer.
Geschaftsfiihrer Pfeifer
freut sich tber die »Om-
niprasenz« des Wortes
Eifel. Als Pionier habe die
Regionalmarke zunachst
landwirtschaftliche ~ Er-
zeugnisse aus der Region
salonfahig gemacht. Glei-
ches gelte auch fiir andere,
etwa gastronomische An-
gebote. EIFEL Habe sich zu
einem Vermarktungsins-
trument gemausert. Nur
eines sieht Geschaftsfiih-
rer Pfiefer differenziert:
»Doch wire mir eine
konsequentere Biindelung
unter dem Dach der Regi-
onalmarke EIFEL lieber.
Unser Marketing konnte
mit mehr Budget zum
Wohle aller verbessert
und forciert werden. Die
eifelweite Vernetzung un-
tereinander durch unsere
Marke wiirde uns alle noch
resilienter machen.«

Regionalmarke EIFEL GmbH



