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Das neue freiwillige Herkunftskennzeichen ,Gutes aus deutscher
Landwirtschaft” soll fur mehr Transparenz sorgen. Tut es das auch?
Die LP hat sich im Handel und in den Branchen umgehort.

Hedda Thielking und Jens Hertling
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Obst und Gemuse aus Deutschland konnten jetzt ein nationales Herkunftskennzeichen bekommen.

Neues Logo in der Kontroverse

och ein Logo gefillig? Seit Anfang des Jah-
N res konnen viele landwirtschaftliche Pro-

dukte, die vollstindig hierzulande produ-
ziert wurden, mit dem neuen Siegel ,Gutes aus
deutscher Landwirtschaft” gekennzeichnet werden
(siehe Seite 34). Doch zurzeit sucht man es vergeb-
lich im Handel. Die Zentrale Koordination Handel-
Landwirtschaft e. V. (ZKHL) ist noch nicht so weit.
Aber der Reihe nach: Mitte November hatte die
ZKHL eine Branchenvereinbarung unterzeichnet.
Sie besagt: Vom 1. Januar 2024 an soll das Her-
kunftskennzeichen Deutschland eingefiihrt werden.
Anhand dieses Logos sollen Verbraucher Schweine-,
Rind- und Gefligelfleisch, Obst, Gemtise, Kartof-
feln, Eier und Milch (Trinkmilch, Joghurt pur,
Quark pur), die tiber den gesamten Produktions-
prozess in Deutschland hergestellt und verpackt
wurden, auf den ersten Blick erkennen. Das Logo
stehe fur Authentizitat und echtes ,Made in Germa-

ny“, teilt die ZKHL mit. Die Umsetzung basiert auf
einer freiwilligen Selbstverpflichtung der teilneh-
menden Lebensmitteleinzelhdndler und -hersteller.
Dafiir hat sich die ZKHL Vertreter der Handels-
riesen Edeka, Rewe Group, Aldi und der Schwarz-
Gruppe mit Kaufland und Lidl ins Boot geholt. Sie
haben eine Absichtserklarung zugunsten des neuen
Siegels abgegeben. Um das Logo nutzen zu kénnen,
miissen sie einen Lizenzvertrag mit der ZKHL
schliefen. Auf Nachfrage bei der ZKHL seien diese
Vertrage derzeit noch nicht finalisiert. Man arbeite
mit Hochdruck an den letzten Details und gehe da-
von aus, dass im Frithjahr die ersten Produkte mit
dem neuen Herkunftskennzeichen in den Handel
kommen.

Stimmen aus dem Handel
Derweil arbeiten Edeka, Aldi und Rewe an der Um-
setzung des Herkunftskennzeichens. Die Rewe
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Group wird es bei Rewe und Penny im Laufe des
Jahres sukzessive umsetzen. Und: ,Es wird keine
preislichen Auswirkungen geben”, kiindigt ein
Rewe-Sprecher an.

Andere Handelsunternehmen, die bisher nicht
mit der ZKHL kooperieren, sehen das Herkunfts-
kennzeichen Deutschland mitunter skeptisch. So
auch Guido Frolich, Qualititsmanagement Land-
wirtschaft bei Tegut: ,Ein weiteres Logo bedeutet
wieder mehr Biirokratie und Aufwand in der Wert-
schopfungskette. Mit dem Regionalfenster gibt es
bereits ein Logo fir Regionalitit in Deutschland.”
Er weist darauf hin, dass es beispielsweise fiir die
meisten Obst- und Gemiuseprodukte schon eine
Pflichtangabe des Ursprungs gibt. Des Weiteren gilt
fur Rindfleisch bereits eine komplette Kennzeich-
nungspflicht, und seit Februar muss auch die Her-
kunft fiir unverpacktes Fleisch angegeben werden.
,Da wir jetzt schon zu viele Siegel haben, glauben
wir, dass die Transparenz eventuell fir den einzel-
nen Fokus, aber nicht insgesamt durch ein solches
Logo gesteigert wird“, sagt Guido Frolich. Sein Fazit:
,Bislang ist nicht vorgesehen, das neue Logo zu
nutzen. Wenn es die Wettbewerbssituation jedoch
erfordert, mussen wir zusatzliche Kosten wie fuir die
Verpackungsumgestaltung weitergeben.” Auch bei
Globus sieht man eine Uberladung der Verpackung
durch eine Siegelflut zunachst kritisch.

Stimmen aus der Obst- und Gemiisebranche
Ob das neue Siegel fiir mehr Transparenz sorgt,
dartiber ist man in den betroffenen Branchen unter-
schiedlicher Auffassung. Im Bereich Obst und Ge-
muiise beispielsweise halten sich manche Branchen-
vertreter noch bedeckt. So mochte Elbe Obst zu
dem Thema derzeit keine Stellung nehmen. Die
Obst vom Bodensee Vertriebsgesellschaft (OvB), die
bislang das ,Geerntet in Deutschland“-Siegel der
BVEO nutzt, hat noch keine abschlieBende Mei-
nung zum freiwilligen Herkunftssiegel. Beeren-
spezialist Frutania verwendet das eigene Logo ,Ge-
pflickt in Deutschland“ und méchte auch dabei
bleiben. Dagegen bekennt sich Rudolf Behr, Vor-
standsvorsitzender der Behr AG, klar zum neuen
Siegel: ,Wir finden es erheblich besser als jedes
Regionalsiegel und begrifen die Initiative. Wir
werden es verwenden.”

Hans-Jorg Friedrich, Vorstand Pfalzmarkt eG,
erkennt Vor- wie Nachteile. Bei frischem Obst und
Gemuiise sei das Thema Herkunft ein immens wichti-
ger Aspekt fiir die Kaufentscheidung. Vor diesem
Hintergrund sei der grundsitzliche Ansatz fiir das
Logo ,Gutes aus deutscher Landwirtschaft” sehr gut.
Doch er gibt zu bedenken: ,Unsere Partner im LEH
und die Verbraucher schauen auch immer starker
auf die Themen Nachhaltigkeit und eine schnellst-
mogliche Frischelogistik. Diese wichtigen Aspekte

,Bislang sehen wir besonders
bei den Frischeprodukten keinen
besonderen Mehrwert.”

Guido Frélich, Qualitatsmanagement Landwirtschaft Tegut

A\

,Der grundsitzliche Ansatz fiir das
neue freiwillige Herkunftszeichen ist
aus unserer Sicht begriifienswert.”

Hans-Joérg Friedrich, Geschaftsfiihrung Pfalzmarkt eG

, Wir konnen uns als kiéine Regional—
marke Eifel nicht dauerhaft gegen
finanzstarke Player wehren.”

Markus Pfeifer, Geschaftsfiihrung Regionalmarke Eifel
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Herkunftskennzeichen:
die Kriterien

Mit dem neuen Herkunftskennzeichen
koénnen folgende frische Produkte gelabelt
werden, wenn mindestens die aufgeftihrten
Erzeugungs- und Produktionsschritte allein
in Deutschland vollzogen wurden:

Rind und Kalb sowie Schwein

o Geburt (bei Schweinen Ferkelerzeugung
mit Haltung der Sauen)

e Aufzucht und Mast

e Schlachtung und Zerlegung

¢ Verarbeitung und Verpackung

Geflugel

¢ Elterntierhaltung

e Schlupf

e Aufzucht und Mast

o Standort Futtermiihle (Futtermittel-
hersteller mit Sitz in Deutschland)

e Schlachtung und Zerlegung

e Verarbeitung und Verpackung

Eier

e Legehennenhaltung

 Standort Futtermiihle (s.0.)

e Verpackung

Ab 2025 gelten erweiterte Mindestkriterien.

Obst, Gemtuse und Kartoffeln

e Anbau

e Ernte

e Verarbeitung und Verpackung

Trinkmilch, Joghurt pur, Quark pur

o Melken (Milchviehbetriebe)

e Verarbeitung und Verpackung

Die Kriterien fiir Milchprodukte sind nicht
Bestandteil der Selbstverpflichtung der Bran-
chenvereinbarung. Molkereien und Handel
treffen hierzu bilaterale Vereinbarungen.

Quelle: herkunft-deutschland.de

fiir die Kaufentscheidung deckt das neue Logo - als
reines Herkunftszeichen - nicht ab. ,Letztendlich
entscheiden unsere Handelspartner, ob und in
welcher Art und Weise wir das neue Logo auf der
Verpackung platzieren®, so Hans-Jorg Friedrich. Bei
unverpackter Ware, wie Radieschen oder Salate,
seien allerdings die Handelspartner gefragt, fiir eine
entsprechende Auszeichnung am PoS zu sorgen.

Fleischbranche begriiflt das Siegel

Der Verband der Fleischwirtschaft (VDF) begrufit
die Einftihrung des einheitlichen Herkunftskenn-
zeichens. Geschaftsfiihrer Steffen Reiter erlautert:
,Fleisch aus Deutschland wird bereits seit einigen
Jahren in erheblichem Mafie mit der regionalen
Herkunft beworben. Mit dem neuen, einheitlichen
Logo kann nur Fleisch von Tieren gekennzeichnet
werden, die in Deutschland geboren wurden. Dazu
zdhlen allerdings nicht die vielen importierten
Ferkel, sodass nur ein Teil des Schweinefleisches die
Herkunftskennzeichnung triagt. Wenn durch die
neue Kennzeichnung allerdings die Ferkelproduk-
tion in Deutschland wieder belebt wird, hitten wir
einen zusitzlichen positiven Effekt.” Hubertus Be-
ringmeier, Prasident des Westfalisch-Lippischen
Landwirtschaftsverbands (WLV), hofft, dass der
Markt das Siegel auch annimmt. Er sagt: ,Damit
wiirden wir aus der Wirtschaft heraus die Herkunfts-
kennzeichnung sicherstellen.”

Dagegen findet der Milchindustrie-Verband
(MIV) das Herkunftskennzeichen tiberflissig. Eine
Wirkung auf den Milchpreis sieht der MIV zwar
nicht, auf die Burokratiekosten aber schon.

National versus regional

Mit dem neuen Logo liegt der Fokus auf nationaler
Ware. Dabei ist Regionalitit seit vielen Jahren ein
wichtiges Kaufkriterium, und es gibt etliche Re-
gionalinitiativen sowie regionale Handelsmarken.
Braucht es da noch ein Herkunftssiegel Deutsch-
land? Markus Pfeifer, Geschiftsfiihrung Regional-
marke Eifel: ,Wir bekommen in Deutschland das
Thema ,garantierte Herkunft' dauerhaft nur gelost
und transparent, wenn es eine klare gesetzliche
Vorgabe gibt und wenn man dann viele Siegel
loscht, um sich auf ein paar wenige zu konzen-
trieren.” Das neue Zeichen eigne sich seiner Ansicht
nach eventuell fiir Regionalinitiativen, die bisher
kein neutrales Kontrollsystem aufgebaut haben.

L, Wir sind hier gut aufgestellt”, meint Pfeifer. ,Die
Qualitdtsvorgaben werden von den gleichen Zertifi-
zierungsstellen, die auch das neue Herkunftskenn-
zeichen beziehungsweise das Regionalfenster kon-
trollieren, fir uns durchgeftiihrt.“ Er sagt: ,Wir als
Regionalmarke Eifel werden das neue Siegel (erst
einmal) nicht nutzen. Aber: Wenn ein Eifel-Pro-
duzent es einsetzen mochte, kann er das tun.” m
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