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Was die Eifel zu einer echten Marke macht

Die Kampagne zur Einfiihrung der Marke Eifel ist in vollem Gange. Beim ersten Markentag ging es um den Stand der Dinge, aber auch um Visionen.

PROM (red) Alle zeigten der Eifel Tourismus it. Die G habe Eifel. ,Der

sich am Ende des ersten Marken-  GmbH, brachte den Teil die M ii las- i istbereitsin

tags zur Vorstellung der Marke Eifel ~ das Konzept der Marke Eifel niher.  sen, sie packen Dmgegememsaman vollem Gange Wir miissen {iberre-

zufrieden. Aloysius Sohngen, stell- ,Eine Markeist i undbend-  und .Gemein-  gional unterwegs sein und die Eifel
i i tigt ein \ ,hob erhervor.  schaft gestaltet Lebenswelten®, sag-  {iber den Naturraum hinaus positi-

zender der Eifel Tourismus GmbH,
und Alexander Saftig, Landrat des
Landkreises Mayen-Koblenz und
Président der Zukunftsinitiative Ei-
fel, hatten in die Karolingerhalle in
Priim eingeladen, um die Marke Ei-
fel und den Prozess zur Einfithrung
der Marke néher vorzustellen. Wirt-
schaftsforderer, Touristiker, kom-
munale Vertreter und Vemeler der
aus der

falischen und rheinland-pfilzischen
Eifel waren gekommen, um sich zu
informieren.

wDie Eifel ist eine der lebenswer-
testen lindlichen Regionen Europas.
Gemeinschaftlich identifizieren und
gestalten wir unsere zukiinftigen Le-
benswelten”, sagte Sohngen. Klaus
Schiifer, freier Journalist, Kommu-
nikationsberater und Dozent aus
Bonn, moderierte den ersten Mar-
kentag und fiihrte in das Thema ein:
In wenigen Regionen Deutschlands
firmieren Wirtschaftsregion und Tou-
rismusregion unter einem Dach. In
der Eifel ist das anders; damit hebt
sich die Mittelgebirgsregion gegen-
iiber anderen, vergleichbaren Regi-
onen positiv ab. Klaus Schifer, Ge-

Die Identitit der Eifelerinnen und
Eifeler verglich er mit einem Baum.
Die Menschen schopften ihre Kraft
aus der Tiefe und seien fest verwur-
zelt mitihrer Region. Ihr Charakter —
zukunftsoffen, bestindig, gelassen
und optimistisch-bilde den Stamm.
Die Friichte des Baums bildeten die

te Schiifer.

Unter dem Dach der Marke Eifel
stehen drei Séulen: die Wirtschaft,
der Tourismus und die Qualitit. Wie
diese Sdulen mit Leben gefiillt wer-
den, erlduterten Klaus Schifer, sein
Stellvertreter Wolfgang Reh und Mar-
kus Pfeifer, Geschiftsfiihrer der Re-

All waren sich einig: Der

war eln voller Erfolg.

onieren*, erlduterte Schifer.

Dabei miisse die Eifel auch in Be-
ziehung zu den umliegenden Bal-
lungsgebieten wie Aachen, Kob-
lenz, Trier, K6In und Bonn gesetzt
werden. Mehr als 120 Firmenport-
réts seien schon erstellt worden, die
iiber die Webseite www.standort-ei-

fel.de, soziale Medien und Printme-
dien publiziert wurden. Nun gelte es,
méglichst viele Menschen zu Bot-

uns von einer Regionalmarke zu ei-
nerQualititsmarke entwickelt”, sag-
te Pfeifer und nannte als Beispiel die

und der

Eifel zu machen. Jeder, der michte,

In dem Netzwerk seien 38 Eifel-Ar-

kann werder
Die dritte Saule ist die Qualitit -
dafiir steht seit vielen Jahren die Re-
gionalmarke Eifel. Geschiiftsfiih-
rer Markus Pfeifer erinnerte an die
Gmndungszelten und die groRen
ungen, die Regional

marke zu etablieren. ,Wir haben

FOTO: EIFEL TOURISMUS GMBH

, bei denen rund
8000 Mitarbeiter beschiftigt seien.

»Wir wollen die Eifel als attraktivste
lindliche Region Deutschlands po-
sitionieren”, so Pfeifer.

EXTRA

Markennutzer

Aloysius Sohngen tiberreichte
beim ersten Markentag die Ur-
kunden und Plaketten an erste
ausgewahlte Markennutzer, also
Botschafter der Marke Eifel. Den
Bereich Wirtschaft vertraten Eva
Maria Deisen, Produktdesigne-
rin, und Julia Lenartz, Designerin.
Fir den Tourismus steht das Eu-
vea-Hotel, vertreten durch Ferdi-
nand Niesen und Thomas Metz-

ger.

Die Qualitétssaule wurde ver-
treten durch Helena Nickels und
Herbert Zahnen vom Unterneh-
men Zahnentechnik GmbH und
von Tobias Stadtfeld vom Hotel
Heidsmiihle.
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