Druckversion

Regionalmarke EIFEL - Pressespiegel - 2021

EIFEL

Quelle: Trierischer Volksfreund

Datum: 22.10.2021

Seite: 9

Kontroverse Eifeler Eier-Lage

Lambert Lehnertz. Chef
des Habscheider Gefliigel-
hofs und einer der fithren-
den Produzenten der
regionalen Dachmarke,
steigt aus. Im Streit. Wir
wollten wissen, wie es
dazu kommen konnte.

WON FRITZ-PETER LINDEN

HABSCHEID/PROM Deutliche Worte:
«Jetzt reicht es”, sagt Lambert Leh-
nertz. . Wir steigen ausund machen
unsereigenes Ding, “ Das heift: Leh-
nertz, Besitzer des Habscheider Ge-
fligelhofs gleichen Namens, verlisst

die Regionalmarke Eifel. Und die

verliert dadurch einen ihrer Pionie-

re. Einen Betrieb, der seit mehr als

60 Jahren besteht und seit 17 Jahren,

damals als einer der ersten, unter
ok

o iterien it 160 000 L
duziert, di 1 jit- 1.1 Millionen Eiern inder d
glied einhalten muss. acht Millionen Euro Jahresumsatz.

Und wenn Lambert Lehnenz

(39 000 Hennen) .wir" sagt, dann
heilt das: Eine Reihe weiterer Ge-
fliigelhisfe, die ihm zuliefern, geht
ebenfalls mit. Wenn es wirklich bei

allen zum Austritt kommt (Lehnertz

hat die Mitgliedschaft zum Jahres-
ende gekiindigt). wire das mindes-
tens ein Sechserpack an Betrichen

Einer der Griinde: Die Qualitits-
kriterien, die in der Prdambel der
Marke stiinden, sagt Lehnertz. Etwa
der Verricht auf Gentechnik Oder
die Rilckverfolgharkeit aller Erzeug-
nisse. .Die stehen zwar in der Pré-
ambel”, sagt Lehnertz . Siesind aber
keine K.O.-Kriterien.”

Das bedeute: Man kfinne auch

Mitglied werden, wenn man sich
nicht an alle Vorgaben halte. .Es gibt
einfach zu viele Liicken.® Zudem
habe er festgestellt, dass jemand in

Dennoch: Lehnertz, dessen Be-
trieb unter anderem 2009 vom

man sich darin nicht einig gewor-

ge bundesweit sei, die wirklich noch

den. hwenner daraufhi

Aber das muss siejetzt

sen habe, .dass alle aus so einer Sa-
che geschiidigt hervargehen®.
‘Wenn Lehneriz® Entscheidung
nun endgiltig sei, .dann ist das
nicht im Sinne derer, die sich da-
mals mit so viel Herzblut an die
Entwicklung der Marke gegeben ha-
ben.” Und der Vorwurf mangeinder
und Kontrolle der Qua-
lititskriterien? Horper: .Das glaub
ich nicht.®
Vieles an Lehnertz’ Vorwiirfen
stimme einfach nicht, sagt Markus
Pfeifer. Gerade diese Woche habe
man sich noch einmal intensiv mit
dem Thema Qualititsstandards be-

wohl ohne ihn: .Ich bin der Strei-
chelzoo, der die anderen mit durch
die Marke schleppt. Da hab ich kei-
nen Bock mehr drauf.”

KOMMENTAR
Verkrallt

off und Hader, ausgerechnet
bei der Eifel-Marke, einer
der groRen Erfolgsgeschich-
ten der Jahrzehn-
te. Sie ist Vorreiter und Beispiel fiir
andere Regionen, in denen man

uns his heute darum beneidet.
fasst. Stimmt: Die Gefliigelbetriebe Irgendeinen wunden Punkt hat
beschlossen, sich sdmalich der so-  Lehnertz aber offenbar mit seiner
KAT- ifizi Kritik Dass sich die an-
(KAT: alter- Gefliigel-Betriebe —
native Tierhaltung), deren Standards  erst - jetzt knmplett der KAT-Zer-
deutlich iiber den it Vior ifizi i deutet
gaben Li L, darauf hin.
Ja, man habe ein wenig verschla- Aber davon abgesehen kommt

fen, sagt Markus Pfeifer, die Mar-

Land
fiir besonders tiergerechte Haltung

Eifel-Eier ver-
kauft habe, die gar keine waren. Und
bei der Regionalmarke habe man
darauf nicht angemessen reagiert.
Dach, sagt Marken-Geschifisfilh-
rer Markus Pfeifer. Er habe sich so-
fort darum gekiimmert: .Das haben
wir abgestellt *

ichnet wurde und 2019 den
«Regionalstar” bei der Griinen Wo-
che in Berlin erhielt, sagt: _Ich mach’
mein Ding. Untermeinen Richtlini-
en. Und alles transparent.*

Klar wird aber auch: Es geht um
weiteren Arger. Lehneriz zufolge
umgehen Betriehe die Regeln, ma-
chen einander halten

beim Eifel-Ei perma-
nent weiterzuentwickeln. Aber das
laufe. Dariiber hinaus scheint aber

s den F i nichts

bed diesem Streit noch einiges
mehr scheppernd zusammen:
ganz gewiss interne Querelen und
Animosititen, die die Beteiligten

mehr zu kitten: Denn was da noch
so an Kritik von Lehnertz losgelas-
sen werde, erginzt er, ,werden wir

juristisch priifen lassen”.
‘Was immer dabei herauskommt:
Der prominents Ausstieg ist ein
dieso iche Marke

sich nicht an Absprachen. .Es gibt
eine Markenstrategie, bei der man
nach auBen eine Sprache spricht.
Das wird leider von einigen nicht
die sehen das

Einer, den diese Nachricht Gber-
haupt nicht begeistert. ist Mi-

(siehe Info). Gerade eben auch, weil
man Lambert Lehnertz — wie weni-
i 1

ziigig regeln mils-
sen. Ganz gewiss verkrallen sich
hier auch Charaktere, die nicht
unbedingt miteinander kompati-
bel sind. Irgendwann musste es da
wohl knallen.

Nicht gut. Die Marke ist ange-
wiesen auf starke Vertreter wie
Lambert Lehnertz. Sie ist aber
noch viel mehr angewiesen auf ih-

ge der Sache
kennt. Er sei, sagt einer der Eifeler
Gefliigelbavern, .ein Visiondr, der
die Eifelmarke mit aufgebaut hat".

Immer wieder stand Lehnertz
auch auf Handelsmessen wie der
Grenzlandeschau und dem Be-
da-Markt als " der Mar-

chael Horper, der Prisident des
Wi

Rheinland-Nassau, von Beginn

Dachmarke.

«Schade, dass es so weit gekom-

men ist", sagt Horper, gerade beim
Eifel-Ei, denn das sei .eine absolu-

e y". Es habe zwar Ver-
mittlungsgespriche mit Lehnertz
und Marken-Geschafisfilhrer Mar-
kus Pfeifer gegeben, sllerdings sei

Regionalmarke Eifel: Mitglieder: der Bauern- undWinzer-  und die belgische Eifel
Erfolg nach Wettbewerb inlanc-Nassau, i £ vor allem aus
fed Tourismus (ET) GmbH, die Kreis- der Forst- _ -
Die Regionalmarke Eifel ist entstan- handwerkerschaft MEHR und die wirtschaft kamen in den Folge- nicht so eng.
de itenWettbe-  beiden Mord-und Siidei-  jahren weitere Sparten hinzu_ Un-
werb Regi et - L fel. Damit reprasentiere man, so ter dem Dach der Marke erhilt man
tet Zukunft™; Im Jahr 2002 setzte et s auf der der Regio- i Hand-
sich der Effelkreis Bitburg-Prom mit  nalmarke, _die wic 3 weerk, ; Bauemn- und
dem Konzept fiir i us-  der Eindiic ickdung-Land-  Energie_ Inzwischen existiert auch
Hzlivl‘lx:hua‘l'geErmugrlss:un- wirtschaft, die Arbei ifel. ins Le an Gesellschafter der
ter 21l Landstrichen durchund g~ und Naturschutz” Bald verlieRman  ben gerufen nach einer Initiative van
wiann, neben 17 wei S i Kreises: Wo Eifel Herbert Zahnen aus Arzfeld. Die i
vier Millionen Forder-Eurn, dieliber  draufstehen wiirde, sollte auch die  fel-Arbeitgeber” haten sich an die
i vier Jahre i d drin sei Qualitatskriterie Marke, enga-
wurden. - also die Nachbarkreisz in Rhein- gieren sich aber auch fiir das Wohler-
2004 gri i 1. land in-Westfak gehenihrer At

ke. Nicht nur fiir sich allein, wie er
sagt: JIch habe da immer das ganze
Portfolio prisentiert. Wenn die Eier
gut sind, schmeckt auch der Kise.
Undwenn der Kise gut ist, schmeckt
auch die Salami.”

Es gehe thm nicht darum, die Mar-
ke zu zerstiren, sagt Lehnertz. Zu-
mal sie heute so ziemlich die einzi-

Ten Ruf. Daran darf
nicht der geringste Zweifel auf-
kommen, warum auch immer sich
da der Sireit hochgeschaukelt ha-
ben diirfte. Und Geschlossenheit
ist dabei genauso wichtig wie sau-
bere Erzeugnisse.
flinden@volksfreund.de
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