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Marke »Eifel« starkt ertschaft und W|r-GefuhI

Mit der EInfihrung
der Marke »Elfel«
geht dle Zukunfts-
Initiative Eifel elnen
welteren wichtigen
Schritt. Zlel Ist es,
dle Eifel als Wirt-
schaftsstandort
welter zu etablle-
ren.

Btablierung der Marke » Ei-
fele auch zur Steigerung des
Wir-Gefiihis und der regi-
onalen ldentitit beitragen
»Die Eifel ist bunt, vielfaltig
und  abwechsdungsreich
Die Eifeler schatzen ihre
Helmtslephenuad\hal-
tig mit dieser h

standort mit exzellenten
Rahmenbedingungen

Wirtschaft,
Tourismus, Qualltat
»Diese drei Bereichewdl-

bn wir in
daufA

nen Natur- ldeuln.uiami—
schaft um. Die Eifel ist aber
auch ein moderner Wirt
x}uﬂmum.vmanene
Qualitit und Bestands

weiterentwickelne, betonte
Klaus Schifer Als entschei-
denden Grundstein auf dem
Weg  einem ganzheit—

nochetwas gelten« erklarte
Giinter Rosenke, scheiden-
der Landrat des Kreises
Euskirchen und Prisident
der Zukunftsinitiative Eifel
beim Pressegesprich in Eu
skirchen anlisslich der Ein-
fiihrung der Marke »Eifele.
Unter dem Slogan -Wm

in dﬂ Reg:onﬁ!el sieht
Safug,

LebenFifele  pra
sich die Eifel kinftig umer
einem Marken-Dach als
Tourismusregion Eifel, als
Qualititsanbieter der Regi-

ke Eifel und auch

als attraktiver Wirschafts-

werden muss, haben die
Macher eine medieniber-

damit die Mendiger Wer-
beagentur Meid Meid und

ImCity dieAkteure d ftsinitiative d gefoh rke uElfelu Foto: Scholl
Partner. »Beim Corp sowie beJFa» von ak buch setzen wir bed den
Design wurde natiidichdas  cebook und [ ein | Portrits auf Glaubhaftigkest
etablierte Eifd-E fir die awch junge Menschen gul entstehen, welches allen, und zeigen die Protagonis-
Standortmarke adaptierte, zu erreschen. Teil der Kam-  die an Leben und Arbeiten  ten auch mal mit Ecken und
erklirte Geschaftsfuhrer pagne sind Video-Reporta- in der Eifel interessert Kantene betonte Meid
Dirk Meid Neben Rollups, gen Uber bemerkenswerte sind eine brauchbare Ori Gefordert wird das LEA-
Flyern undweiteren Druck-  Betriebe, Institutionen oder  entierung und einen ersten  DER-Projekt  »Finfiihrung
Produkten, liege jedoch ein  Initiativen aus der gesam-  Uberblick bietet. der Marke Fifde durch
Schwerpunkt auf dem di- ten Fifel, flankiert von ver- den Furopdischen Land-
gitalen Teil der Kampa- tiefenden Informationenzu  puthentische wirtschaftsfonds  fir die
gne. Dazu zahit das neu Kernthemen wie Ausbil Sston Entwicklung des lindlichen
strukturiertes Internetpor-  dung Freizeit oder Familie. Protagon Raums (ELER).
tal  wwwstandort-eiffelde So soll neben der Kom- »Siattauf ein festes Dreb-  wwwi.standort-eifel de
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