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Eine gefliigelte Gemeinschaft

Zwei Eifeler Pionierbetrie-
be tun sich zusammen:
Die Neuendorfer Firma
Heiko Rollende Mrkte
tibernimmt die Verkaufs-
touren und -Wagen-des
Gefliigelhofs Lehnertz in
Habscheid. Und wird
kiinftig unter anderem
auch deren Hithnereier im
Sortiment fithren.

VON FRITZ-PETER LINDEN

HABSCHEID/NEUENDORF Heiko und
Lehnertz: Die zwei Eifeler Unterneh-
men zihlen zu den ersten bundes-
weit, die mit ihren Produkten an die
Haustiir kamen.

Heiko begann damitim Jahr 1950,
als Emil Kottsieper in Neuendorf ei-
nen Gefligelhof griindete. Aus den
anfangs ausgelieferten Hiihnerei-
ern sind nach Unternehmensanga-
ben heute 400 Produkte geworden
— langst fahrt man auch zu Kund-
schaft im Raum Kéln, im Saarland
und in den Nachbarldndern: Im bel-
gischen Sankt Vith und in Garnich,
Luxemburg, betreibt Heiko eigene
Standorte.

Vier Jahre spiter begann man
auch auf dem Gefliigelhof Lehnertz
damit, seine Erzeugnisse durch die
Eifel zu fahren und unter die Leute
zu bringen. Sein Opa miitterlicher-
seits, Lambert Kirsch, erzihlt de;

3t

Ein Habscheider Huhn - kiinftig liefert es mit seinen Kolleginen auch fiir Heiko in Neuendorf.

Lehnertz: Der heutige Kunde frage  len39 000 Hennen ihren Dienst ver-
i oft h der Herkunft der  richten und téglich 30.000 Eier le-

heutige Geschiftsfithrer Lambert
Lehnertz, habe damals den ersten
Stall gebaut, bald waren Lamberts
Vater Konrad, Mutter Mia und Tan-
te Gerda Peters mit denVerkaufswa-
gen in der Eifel unterwegs.

Und auch bei Lehnertz erweiter-
ten sich Sortiment und Lieferge-
biet — mittlerweile zdhlen dazu ne-
ben den Haustiir-Kunden etwa 250
Supermarkte in der Eifel, an der Mo-
sel, in Aachen, KéIn, Bonn, Diissel-
dorf, Duisburg und Oberhausen
- ,weil die Eifel da einfach einen
hohen Stellenwert hat“, sagt Lam-
bert Lehnertz.

Der Hof, einer der groften in der
Region, ist vielfach ausgezeichnet
und zertifiziert und war einer der
ersten Betriebe, die ihre Produk-
te auch unter der Eifel-Dachmar-
ke verkauften. Das sei wichtig, sagt

Produkte.

Jetztgibt Lehnertz, indessenStdl-  ab — auch, weil er sich stidrker auf

Pionier des Haustiir-Verkaufs: Heiko in Neuendorf.
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gen, den mobilen Verkauf an Heiko
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sein Kerngeschift konzentrieren
will. Start: Im Verlauf des Januars.
Die-Kunden werden in den kom-
menden Tagen von denVerkaufsfah-

KOMMENTAR

rern iiber den Wechsel informiert,

»Wir sind uns handelseinig*“, be-
statigt Heiko-Geschéftsfithrer Rein-
hard Steinkamp. Zumal Lehnertz
»sehr gut eingefiihrte Produkte mit
positiver Ausstrahlung® im Angebot
habe, verstarkt durch acht zuliefern-
de Betriebe, , die nach seinen Stan-
dards produzieren®.

Fiir die Neuendorfer, die als ,Ei-
fel-Arbeitgeber* ebenfalls zur Regi-
onalmarke gehoren, hat der Zusam-
menschluss einen weiteren Vorteil:
Denn das Unternehmen mit sei-
nen 56 Verkaufswagen (plus Friih-
stiicks-Service mit acht, Pausenflit-
zern“) wird im weiteren Verlauf des
kommenden Jahres auch Eier von
Lehnertz ins Sortiment aufnehmen
und damit auch an dieser Stelle ein
weiteres regionales Produkt im An-
gebot haben — neben Molkereier-
zeugnissen aus Pronsfeld, Backwa-
ren aus Miillenborn oder Gemiise
aus der Osteifel und anderen nahen
Erzeugergebieten.

Steinkamp istzudem davon iiber-
zeugt, dass sich der ,rollende“ Markt
noch ausweiten werde. ,Ja—aus zwei
Griinden*: Da sei einerseits die De-
mografie - in den kommenden 15
Jahren werde die Zahl der Senioren,
eine wesentliche Heiko-Zielgruppe,
deutlich wachsen. Zugleich ent-
wickle sich auch der Markt bei jun-
gen, produktbewussten Kédufergrup-
pen. Diese Entwicklung sieht auch
Lambert Lehnertz: ,Die fragen im-
mer 6fter: Wo kommt das her?*

»Die Leute werden daimmer sen-
sibler”, unterstreicht auch Reinhard
Steinkamp. ,Regional ist das neue
Bio.“ /

Rund wie ein Eifel-Ei

s gibt Firmenkooperatio-
E nen, die weniger organisch

erscheinen: Zwei Eifeler Be-
triebe, die in der Vermarktung ih-
rer Lebensmittel Pionierarbeit
geleistet haben, tun sich beim Ver-
trieb zusammen. Lehnertz nutzt
die Logistik von Heiko, und Heiko
kann auf ein weiteres heimisches
Produkt verweisen, das zudem
schon etliche Auszeichnungen er-
halten hat. Das niitzt den Firmen
wie den Kunden, die zu recht im-
mer genauer darauf schauen, wo-

her ihre Lebensmittel kommen
und wie sie erzeugt werden. Lauter
Gewinner also, das Ding ist rund
wie ein zertifiziertes Eifel-Ei.
flinden@volksfreund.de
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