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Qualitat, Regionalitat und Tierwohl

Fiir Verbraucher sind die Haltungsbedin-
gungen von Nutztieren zunehmend ein
Kaufkriterium. Die Produzenten der Regi-
onalmarke Eifel-Eier setzen deshalb auf
eine konsequente Zukunfts-Strategie.

REGION. 2021 verzehrte je-
der deutsche Bundesbur-
ger durchschnittlich 238
Eier. Dabei legen die Ver-
braucher h d Wert

nachzukommen, arbeitet
das Markenmanagement
der Regionalmarke Fifel
gemeinsam mit den an-
geschl Gefliigelho-

auf Qualitat, Regionalitat
und Tierwohl. Immer mehr
Menschen hinterfragen die
Haltungsbedingungen der
Nutztiere und mochten wis-
sen, wie die verschiedenen
Produkte vor Ort bei den
Erzeugerbetrieben entste-
hen. »Sie wiinschen sich
mehr Transparenz - dafiir
gibt unser Qualitatszeichen
Eifel klare Signale und
Sicherheit bei der Kaufent-
scheidung«, sagt Markus
Pfeifer, Geschaftsfiihrer der
Regionalmarke Eifel.

Um genau diesen An-
spruchen der Verbraucher

fen an einer konsequen-
ten Weiterentwicklung der
»Regionalmarke Fifel Eier«.

Seit 2021 lauft eine
umfassende  Qualitatsof-
fensive. So wurden die
Kriterien unter Beratung
von Experten modernisiert
und angehoben - insbeson-
dere hinsichtlich der Tier-
wohlanforderungen. Diese
gelten einheitlich fir alle
Erzeuger und Vermarkter
der Regionalmarke Eifel Ei-
er: So sind seit diesem Jahr
alle Gefluigelhofe der Regio-
nalmarke Eifel dem Verein
fir kontrollierte alternati-

ve Tierhaltungsformen eV.
(KAT) angeschlossen. Jedes
Ei ist damit Teil eines ge-
schlossenen, transparenten
und lickenlosen Systems.
Jeder Verbraucher kann
tber die Eingabe der Print-
nummer, die sich auf dem
Ei befindet, in einer Daten-
bank im Web die genaue
Herkunft des Produkts
und die entsprechenden
Haltungsbedingungen der
Tiere erfahren. Dies schafft
Vertrauen und Transparenz
fur den Verbraucher.

Verbraucher helfen
regionalen
Produzenten

Neben der Rickverfolg-
barkeit werden bei den
Eifel Eiern strenge Aufla-
gen hinsichtlich der Tier-
haltung und der Hygiene
eingehalten, die weit iiber
den gesetzlichen Mindest-
standards  hinausgehen.
»Der Lebensmittelhandel
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Guido Andres —immer schon Regionalmarke Eifel-Ei

—Produzent!

verlangt schon immer von
seinen Lieferanten die
KAT-Zertifizierung. Wir
haben unsere FEifel Pro-
duzenten nun ausnahms-
los dazu verpflichtet. So
sichern wir unseren Er-
zeugern und Vermarktern
wichtige Absatzwege«, sagt
Pfeifer. »Dartiber hinaus
legen wir Wert auf eine
gute Futterung - denn
gut ernahrte und gesun-
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de Hithner bedeuten auch
leckere Eier. Die Hennen
erhalten viel pflanzliches
Futter, davon mindestens
50 Prozent Getreide. Ein
Teil dieses Getreides kommt
aus der Eifel. AuBerdem
stammen die Hennen von
Aufzuchtbetrieben, bei de-
nen die Schlupfbriider, also
die mannlichen Kiiken, auf-
gezogen werden, erlautert
der Geschaftsfihrer.

Im Herbst fanden die
Priifungen bei den Eifel Ge-
flugelhofen Huber in Stlm,
Feinen in Metterich, Andres
in Mendig und Eich-Esser
in [unkerath-Glaadt statt.
Einmal im Jahr werden
die Betriebe unangekiin-
digt von einer neutralen
Priforganisation unter die
Lupe genommen. Erstmals
kamen bei hierbei auch die
uberarbeiteten Regional-
marke Eifel Eier-Checklis-
ten bei den Gefliigelhofen
zum Einsatz. »Seit 2015

braucheran uns«, fasst Bea-
te Richarz vom Geflugelhof
Feinen aus Metterich als
klassischer Direktvermark-
ter, mit einem sehr guten
Prifergebnis  ausgezeich-
net, zusammen.

Eine Botschaft mochte
Markus Pfeifer unbedingt
senden: »In den letzten Jah-
ren haben die Verbraucher
unsere Regionalmarke Eifel
Eier zu einem Erfolgspro-
dukt gemacht Durch ihre
konsequente Kaufentschei-
dung konnten wir unseren

sind wir mit Lege-
betrieb der Qualitatsmarke
angeschlossen. Fur uns war
und ist es die richtige Ent-
scheidung, Nicht nur, dass
das Eifel-Logo bei den Ver-
brauchern ein Zeichen fur
garantierte Qualitat aus der
Eifel ist. Wir haben so auch
die Moglichkeit von ande-
ren Betrieben zu lernen und
uns und unsere Produkte
weiterzuentwickeln - auch
hinsichtlich der steigenden
Anforderungen der Ver-

Selbstversc ad in
der Region deutlich stei-
gemn und wichtige land-
wirtschaftliche Strukturen
erhalten. In der aktuellen
Krise sind unsere Erzeu-
gerbetriebe unter enormen
Druck geraten. Gerade jetzt
miissen Konsumenten sich
weiterhin beim Einkauf be-
wusst fiir Regionalmarke
Eifel Eier entscheiden. So
helfen die Verbraucher un-
seren Produzenten durch
die schwierigen Zeiten.«
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