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LINKS: MARKUS ZIMMERMANN AUS POLCH SIEHT IM PROJEKT EIFEL PLUS SCHWEIN
EINE GROBE CHANCE, UM SICH IM WETTBEWERB BEHAUPTEN ZU KONNEN.

EIFEL

DAS EIFEL PLUS SCHWEIN

KLASSE STATT MAS

MEHR TIERWOHL, MEHR REGIONALITAT, MEHR TRA

SE

NSPARENZ - DAS SIND DIE MEGATRENDS

BEI DER ERNAHRUNG. DIE REGIONALMARKE EIFEL HAT MIT EINER NEUEN GUTEKLASSE
FUR FLEISCH UND WURSTWAREN HIERAUF EINE STIMMIGE ANTWORT.

Fiir Landwirte, vor allem auch fiir Schweinehalter, sind die Zeiten
extrem schierig. Die Globalisierung mit anonymen Absatzmrkten,
die wachsende Furcht vor der Afrikanischen Schweinepest und der
stagnierende Fleischkonsum belasten die Hofe. Nicht nur materiell,
sondern auch mental ist es fir vicle Vichhalter cine Gratwanderung,
die nicht selten zur Aufgabe zwingt. Die Folge: Immer weniger Fleisch

wird in Deutschland produziert, immer mehr Fleisch kommt aus un-

durchsichtiger Erzeugung in anderen Lindern auch jenseits der EU.
Das wiederum st eine Belastung fiir Umwelt und Tiere und wider-
spricht dem Wunsch von immer mehr Verbrauchern nach Lebens-

miltteln aus garantiert nachhaltiger Erzeugung.
Die Regionalmarke EIFEL st da fiir Landwirte verschiedener Sparten
0 auch fir Schweinehalter — ein Ausweg raus aus dieser Abwarls-
spirale. ,Wir sind so froh, dass wir jetzt mit dem Projekt EIFEL Plus

Markus Zimmermann, der in Polch einen Hof mit Schweinehal-
tung und Ackerbau betreibt, sieht darin nur Positives: ,Wir sind ein
Kleiner Familienbetrieb, wie es in der Eifel Tradition hat. Gerade

fir uns st es eine riesige Chance, uns gegen die Massentierhaltung

und den ruingsen Wettbewerb zu behaupten.* So konnte er auch
seinen Sohn tiberzeugen, i die Landwirtschaft einzusteigen und das
Generationenerbe anzutreten. Fur Kontinuitat ist gesorgt.

EINE GUTE ZUKUNFT FUR MENSCH UND TIER
Das Projekt EIFEL Plus Schwein bundelt die regionale Power von der
Ferkel-Aufzucht und Mast tiber die Schlachtung und die Veredelung
bis in die Ladentheke. Kurze Transportwege, kleine Betriebsgrofien
und Transparenz fitr den Kunden sind oberstes Gebot. Wie bei allen
anderen Produkten und Dienstleistungen der Regionalmarke EIFEL
gilt der Grundsatz, dass die Zutaten aus der Region stammen und alle

5 Schwein cine richtig gute Perspektive haben, mehr Wertschopfung Schritte der besond: erful-
% zubekommen. Und mit dem Mehr an Geld konnen wir Schritt len mssen. Die werden regelmafig streng kontrolliert, erst dann gibt
T fur Schritt weitere Verbesserungen in der Tierhaltung umsetzen’, es das begehrte farbige Gtesiegel.,Unser EIFEL Plus SchweinKon- 2
& schildert Anna Schwab-Pilcher, Schweinehalterin aus Gering, den  zept bedeutet fir uns den Startschuss fur das Regionalmarke EIFEL &
% keuftigen Silbersteif am Horizont, den i Hof der Regionalmarke  Fleisch 201, betont Markus Pfeife, Geschaftsfuhrer der Regional- &
£ EIFEL und den beteiligten Partnern verdankt. Auch ihr Kollege marke EIFEL GmbH. 2
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Teilnehmer der Regionalmarke EIFEL fast von deren Beginn an. ,Die
Eifel hat uns immer am Herzen gelegen sagt Geschafisfahrerin Monika
Schmidt, ,und die Regionalitat it in den letzten Jahren noch wichtiger
geworden.* Auch sie st froh, einen Beitrag 2u mehr Tierwohl leisten zu
Konnen, indem sie sich beim Projekt EIFEL Plus Schywein engagiert. Das
Klassische Metzgereisortiment ist schon lange auf die Regionalmarke
umgestellt, neu sind leckere Speziaitaten entwickelt worden, beisp -
weise Aufschnittsorten, Bratwiirste oder Grillgut, das es nur bei Hunten _ R S R e
im eigenen Metzgerladen sowie in der Frischetheke des Abnehmers N BET CEAT R DES BPEL FLUS ST RS BEN A
REWE Hundertmark gibt, der ebenfalls ist. AR BB 1E5 BUSTV ERUNDERRESORANE:
Es passt zur umweltbewussten modernen Lebenshaltung, dass der eines Verteilungsschltssels einen festen Basispreis, der sogar eine Min-
Metzgerbetrich nicht allein die Edelteile des Schweins wie Filet oder  destpreisgarantie beinhaltet, und wissen vorab, wie viele Tiere vom
Kotelett anbietet, sondern alles from nose to tail* verarbeitet, wie esin  Handel abgenommen werden. Sie konnen somit verlasslich kalkulie-
der Fachsprache heifi. ,Das entspricht bester Handwerkstradition, die  ren, ohne den starken Preisschwankungen des globalisierten Marktes
unsere Kunden von uns erwarten weifs Monika Schmidt. ,Die wollen  far Schweine unterworfen zu sein. Dartber hinaus erhalten die Land-
keine achtlose Wegwerfmentalitat, sondern die Kunst, aus den werthal-  wirte eine direkte Tierwohlpramie in Hohe von 15 Euro pro Schwein
tigen Teilen eines Tieres geschmackvolle und regionale Lebensmittel  vom Handler. Es entsteht eine geschlossene regionale Kette, die auch
WARKUS ZIMMERMANN BETREIBT AUF SEINEM LINDENHOF u machen.* Fir delikate Aufschnitt- und Warstspezialititen wird das  far die Kunden aberschaubarer st. Offenbar rennt er damit bei vielen
NEBEN DER SCHWEINEZUCHT AUCH ACKERBAU UND im ebenfalls familir gefuhrten Partnerbetrieb Bayer geschlachtete Menschen offene Taren ein: ,Die Nachfrage dafii ist da. Und sobald
ERZEUGT SO EINEN TEIL DES FUTTERS SELBST. Schwein optimal genutzt. Derzeit zerlegt und veredelt Hinten etwa wir jetzt zum Start das EIFEL Plus Schwein beworben hatten, kam
achtzig angelieferte Schweine pro Woche, doch es konnen und sollen  bereits gute Kundenresonanz.* Mit Flyern, geschultem Verkaufsper-
Besonders wichtig ist das Tierwohl. Die derzeit teilnehmenden Zimmermann schitzt den direkten Kontakt zu den Kunden und will suf Daes meticyerdert Wi Sreben numsersn Knidenpespubcien, - sonal efvie Facehool Werbng s Projeld und efnem deutic
. oot I TR o R e A A von denen wir ja viele fuhren, dass die Endverbraucher durchaus gern g separaten Platz in der Ve ke erhlien die
Hofe, bieten den Tieren jedoch bereits jetzt bessere Lebensbedingun-  naturlichere Haltung auf Stroh ermoglichen. ,Ich mochte sukzessive e G e vesn i bermi et dssiedony; | e o Wentmen ine Airekdedt
gen als in der Branche ublich: mehr Platz, Spielgerate und Beschafti-  so weit wie moglich zurtick zu jener werthaltigen traditionellen daxTierveohl und die hatmische bierlichie Landwirtschaftstirken.”
gung fur die Tiere, selbst erzeugtes Futter mit hohem Raufutteranteil, Landwirtschaft, die Mensch und Umwelt guttut.* Aber auch die Die REWE Mirle sind indenen die
mehr Tageslicht ..., Wenn sich das Projekt so wie geplant entwickelt,  Verbraucher seien gefragt, um dieses Ziel gemeinsam zu erreichen. HANDEL MAGHVLUST(AUF MEHR BEWUSSTSEIN Kuniden stets dis Wah labenizwischen Waren aller Prely und Qualt:
Konnen wir den Tioren auch Auslaaf ins Free gebent, skizziert Anna _ Fur Bjorn Hundertmark, der gemeisam mit seinem Bruder Jorg e tdtlevel. D Sperialitten aus dem Projekt EIFEL Plus Schwvein stehen
Schwab-Pilcher das ZielDer erste Schrittin die richtige Richtungist GENUSS KOMMT VOM KONNEN £ zwolf REWE-Markte in der Region fuhrt, die von Hnten belefert  also im Supermarkt in direktem Wettbewerb mit niedriger bepreisen
okl ek Mk Ziiienioari GOiliSgE JEeUbe i es DYt el Qe Verbiaucbiort ececit nd 5 Bt eteas s 3 werden,is e cin Herzensanliegen, mehr regionale Wertschopfung  Produkten aus anonymerer Herstellung und Verarbeitung. ,Aber es
in der Secle weh, die Schweine in ¢ine anonyme Grofischlachtung zu  preisige Waren genieRen, hat das Projekt die Verarbeitung und Ve £ und mehr Tierwoh zugleich zu ermoglichen. ,Wir haben das EIFEL st ein echtes Argument, dass nicht nur die garantierte Qualitittop 2
geben. Jetzt ist es schonender fur die Umwelt und stressfreier fur die  edelung der Schweine in die Hand der Metzgerei Hanten in Lbf g £ Plus-Segment quasi mit erfunden®, sagt er stolz. Er sieht sich als ist, sondern dass davon auch die heimischen Bavern fair bezahitund &
Tiere. Ich weif wo sic hinkommen, und die Verbraucher wissen, wo  Schon scit rund 130 Jahren sorgt der familiire Handswerksbetricb fir 5 Handleraus Uberzeugung in der Pilcht, Bewusstsein far die Vorteile  die Tiere besser gehalten werden*, sagt Hundertmark. Erist uberzeugt, &
sic herkommen.* ere und frische Fleisch- und Wurstwaren in der Region und ist £ regionaler Erzeugung zu schaffen. Die Landuirte erhalten anhand  dass sich das Projekt bewahren und durchsetzen wird. (ako) m 2
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