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Regionalmarke Eifel

Mit der Regionalmarke Eifel startete Radi-
culaim Jahr 2010 seine erste Kooperation.
Diese Marke verfolgt das Ziel, die qualitats-
orientierten klein- und mittelstdndischen
Strukturen in der landlich gepragten Mit-
telgebirgsregion zu starken und damit auch
den Erhalt und die Weiterentwicklung der
Region Eifel zu ermdglichen. Radicula hat Asia Salat

die kontrollierte Qualitdt und Regionalitdt Brassia campestis

seiner Produkte transparent nachgewie- kresseartiger milder Geschmack
sen und ist als Eifel-Produzent zertifiziert.
Als Mitglied der Regionalmarke Eifel lie-
fert Radicula seine Produkte beispielsweise
in die Mérkte von Edeka, Hit und Rewe.
,Edeka Kreuzberg mit Mérkten in Koblenz
und Neuwied fahren wir mit unseren Krdu-
tern bis zu zweimal pro Woche an*“, so Ab-
teilungsleiterin Britta Lott. B Als Zeichen der Zugehdrigkeit tragen die Topfkréuter die Logos der Regionalmarke Eifel

Tobias Mdliney  und des Regionalprojekts Krauterwind.
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