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Das neue Wir-Gefiihl

fuhrt wiirden, um die das Pendant an der Mosel

Die regionale Wirtschaft sowie die hei-
mischen Produzenten und Erzeuger in
den Blickpunkt riicken und dariiber hi-
naus das Selbstvertrauen der Regionen
starken. Zu diesem Zweck sind in den
vergangenen zehn bis fiinfzehn Jahren
im ehemaligen Regierungsbezirk Trier
Marken geschaffen worden, die dabei
helfen, die Entwicklung voranzutreiben.

BERNKASTEL-WITTLICH/
REGION (jr). Um eine regi-
onale Qualititsmarke in
der Eifel zu schaffen, wur-
de Anfang 2004 die heu-
tige Regionalmarke Eifel
gegrindet. Mitglieder der
Gesellschaft wurden der
der Bauern- und Winzer-
verband Rheinland-Nas-
sau, die Eifel Tourismus
(ET) GnbH, die Kreishand-
werkerschaft MEHR und
die beiden Naturparke
Nord- und Sideifel. Die
Zusammensetzung ~ war
wohl durchdacht Durch
diese Gesellschafterstruk-
tur sollten die wichtigen
Saulen der landlichen Ent-
wicklung wie Landwirt-
schaft, Handwerk, Touris-
mus und Naturschutz in
der neuen Regionalmarke
reprasentiert werden.

Ziel war es, dass die Re-
gionalmarke Fifel eigen-
verantwortlich das kom-
plette operative Geschaft
der Markenbildung dber-
nimmt. Dazu gehéren die
Marketingmalinahmen

und das »Netzwerken«mit
den Markennutzern in den
Bereichen  Arbeitgeber,
Gastgeber und Produzent.
Darliberhinaus  initiiert
und kontrolliert die Regi-
onalmarke das gesamte
Qualitatsmanagement-
system, das im Kern fir
alle drei Bereiche hinter
dem Qualitatslogo steht.
An dem Logo der Regio-
nalmarke soll die beson-
dere, gepruifte Qualitat aus
der ifel direkt erkennbar
sein. Dabei symbolisiert
das Markenlogo mit gel-
bem »e« vor vierfarbigem
Hintergrund die Vielfalt
der verschiedenen Quali-
tdtsbereiche.
Zertifizieren kénnen sich
Betriebe und Unterneh-
men nur dann, wenn sie
die kontrollierte Qualitat
und Regionalitét transpa-
rent nachgewiesen haben.
Seitens der Regionalmar-
ke heiBt es, dass dafiir
strenge Qualitatskriterien
eingehalten und umfas-
sende Kontrollen ausge-

nachhaltige Starkung der
Region Eifel als Lebens-,
Wirtschafts- und Kultur-
raum von innen heraus
zu fordern. Die Kriterien
der Regionalmarke Fifel
garantieren deshalb eine
eindeutig nachvollziehba-
re Herkunft aus dem Na-
turraum Eifel. ein hohes
Qualitatsniveau sowie ei-
ne verbraucherorientierte
Transparenz.

Der Schliissel zum Erfolg
liegt in der Qualitat

»Der  besondere Fokus
liegt auf der Qualitate,
sagt Regionalmarke Ge-
schaftsfiihrer Markus
Pfeifer Die Qualitit in
Kombination mit Touris-
mus sei sehr erfolgreich
und habe zum positiven
Image beigetragen.

Ein wichtiges Ziel der
FEifelmarkeistes, die quali-
tatsorientierten klein-und
mittelstandischen Struk-
turen in der landlich ge-
pragten Region zu stirken
und damit auch fur Erhalt
und  Weiterentwicklung
der Region zu sorgen.
»Ziel des Netzwerkes ist
die nachhaltige Qualitdts-
und Marketingkonzepti-
on, um eine maoglichst
hohe Wertschopfung in
der Region zu haltens,
sagt Pfeifer

Nicht ganz so alt wie die
Regionalmarke Fifel ist

Am 10. November 2006
wurde die Vereinbarung
»Reglonalinitiative  Mo-
sel« von Vertretern aus
der Landes- und Kommu-
nalpolitik, den Kammern
sowie aus Wirtschaft, Kul-
tur und Tourismus unter-
zeichnet. Auch hier wurde
als Ziel vorgegeben, die
raumliche  Entwicklung
der Region voranzutrei-
ben. Die Mosel sollte als
grofflachige, naturraumli-
che und kulturelle Einheit
aufgegriffen werden. Da-
durch entstanden und ent-
stehen Handlungskonzep~
te, die die gesamte Region
mit all thren Angeboten
und Facetten umfassen
Das vorhandene Potenzial
soll auf diese Weise aus-
geschapft werden. Chan-
cen und Perspektiven fir
die Bevdlkerung und die
Wirtschaft sollen auf diese
Weise weiter entwickelt
und professionalisiert
werden.

Moselland punktet mit
Wein, Tourismus, Kultur

Die Regionalinitiative
heift mittlerweile Wein-
kulturland Mosel und fulit
auf drei Sdulen, die typisch
fur die Region sind. Dazu
gehoren Wein, Tourismus
und Kultur Dieser Drei-
klang soll im Zusammen-
und Wechselspiel mit al-

Das gelbe “e” ist als M
bekannt.

Unter der Dachmarke fin-
den sich heute Akteure
wie Gastronome und Ho-
teliers, Kulturschaffende,
Handwerker und Winzer
sowie regionale Indust-
rie-, Weinwirtschafts- und
Handelsbetriebe. Wie bel
der Regionalmarke Eifel
soll auch an der Mosel
Kern des Vorhabens ein
gemeinsames  »Wir-Ge-
fiihl« sein.

Jiingstes Mitglied im Drei-
gestirn der regionalen
Entwicklung ist die Regi-
onalinitiative »Ebbes von
Heil« Der Verein wurde im
Jahr 2011 gegriindet. Hier
ist das erklarte Ziel, die
Entwicklung in der Saar-
Hunsriick-Region zu un-
i und zu fordern,

len regionalen Faktoren
den Erfolg bringen.

»weil uns unsere Heimat
am Herzen liegt«, sagen

ichen der

die Mitglieder. »Ebbes von
Heil« ist ein Zusammen-
schluss von Gastronomen,
Handwerkern, Landwir-
ten, Direktvermarktern,
Dienstleistern,  Kultur-
schaffenden und zahlre:-
chen Institutionen aus
der Region. Wie bei den
betden anderen Initiativen
soll ein regionales Selbst-
bewusstsein  geschaffen
werden, eben »Ebbes« fur
die Region getan werden.
Die Arbeit bestehe darin,

Eifel mittlerweile weithin
Foto: Regionalmarke Eifel

Weise neue Geschaftsbe-
ziehungen, gute Ideen und
neue Projekte entstehen,
heiBt es, wenn manbei der
Regionalinitiative  nach
dem dahintersteckenden
Konzept fragt
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= Informationen zu den
unterschiedlichen Initi=
ativenund Projektenlie-
fern die Webseiten der

Akteure aus den verschie- Regionalmarken  und
densten Bereichen in der Initiativen. Dort kénnen
Region zusar 1brin- auch teil rodukte
gen. Der Verein vernetzt der regionalen Erzeuger
regionale  Produzenten, geordert werden:
Institutionen aus Wirt- ‘www.moselweinkultur-
schaft und Tourismus, land.de/

Gastronomie und Hotele- www.regionalmarke-
rie, Handler und Dienst-  eifel.des

leister. Dabei wiirden auf 'www.ebbes-von-hei.de
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