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Eifel-e fur Biomilch-Bauern

»Wir verkaufen ein Stiick Ideologie mit
und das muss sich in den Képfen der
Menschen verankern.« Markus Legge und
Josef Thomas sind recht zufrieden mit
dem Verkauf ihrer Eifeler Biomilch - und
doch kénnte die Nachfrage besser sein.

IMGENBROICH (Fd). Die
Eifeler Biomilch bekann-
ter zu machen und die
beiden Landwirte aus der
Nordeifel mit anderen
Eifel-Produzenten zu ver-
netzen, ist das Ziel der Re-
gionalmarke Eifel. Markus
Pfeifer war eigens aus der
Schaltzentrale in Prim
zum Imgenbroicher HIMO
gekommen, um die Pro-
duzenten der Eifeler Bio-
milch mit der »Eifel-e«-
Plakette auszuzeichnen.

»Unsere Milch schmeckt
unglaublich gut. Eben so,
wie echte Milch schme-
cken musse, erklaren Mar-
kus Legge und Josef Tho-
mas ihren Kunden, wenn
diese fragen, was denn
nun das Besondere an der
Monschauer Biomilch sei.
=lnd gesund ist sie natiir-
lich auch.«

=Die Frisch-Milch wird
mindestens alle zwei Ta-
ge zu unseren Partner-
Markten in der Region
geliefert«, erklart Josef
Thomas. Neun Standorte
gibt es aktuell. Dort kann
man die Milch an den
Kiihl-Automaten  selbst
zapfen und bel Bedarf
auch eine wiederverwend-
bare Milchflasche ziehen.
Geeignete, eigene Behal-
ter sind natiirlich auch
nutzbar. Gezahlt wird auch

am Automaten selbst: 1,50
Euro pro Liter.

»Rund 100 Liter brau-
chen wir an jedem Stand-
ort, um wirtschaftlich ar-
beiten zu kinnene, rech-
net Josef Thomas vor. Das
gelinge an einigen Stand-
orten wie in Simmerath
und Roetgen - am Milch-
automat in Imgenbroich
am KiK, cberhalb des Biir-
gercasinos hoffe man aber
noch auf mehr Zuspruch
Generell miisse man im
stadtischen Umkreis wie
Aachen, Wirselen oder
Diiren neue Standorte
an Land ziehen. =Die Ei-
feler wissen den Vorteil
naturbelassener Milch zu

k

schatzen, aber in den Bal-
lungsraumen, wo griine
Wiesen und Vieh nicht
mehr allgegenwartig sind,
muss Uberzeugungsarbeit
geleistet werden.

Marketing dringend

verbessern

Und da nimmt Mon-
schaus Birgermeisterin
Margareta Ritter, die eben-
falls zur kleinen Feier-
stunde gekommen war,
die Regionalmarke Eifel
in die Pflicht. »Sie miis-
sen fur Ihre Produzenten
verstarktes Marketing be-
treiben und gerade in der

Stadt zeigen, was regiona-
le Erzeuger auf dem Land
auszeichnet«, so Ritter.
Dafiir gebe es auch Forder-
programm, etwa aus dem
EU-Projekt »LEADER-
Region« - man miisse sie
nur abrufen. »Rund zwei
Drittel der Kosten tragt die
LEADER-Region, ein Drit-
tel die Marketing-Part-
ner«, rechnet Ritter vor
Der Lebensmittel-Markt
sei derart {iberfrachtet,
da miisse man sich schon
strecken, um den Kunden
von sich zu tberzeugen.
www.monschauer-bau-
ernmilch.de

Standorte

Hier gibt es Monschauer Biomilch

= Rewe-Markt Rieck,
Witzerather Strafte 10,
Simmerath

= Parkplatz Netto, Bun-
desstrale 30, Roetgen

= Parkplatz Victor (Hohe
KiK), Trierer StralBe 254,

Imgenbroich

= Weitere Standorte

sind in Eilendorf, Brand
und Burtscheid sowie
Wiirselen. Gleich zwei
Automaten stehen in
der Aachener City.
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Freuen sich iiber die Plakette von Markus Pfeifer (Reglon-almarke Eifel, I.} als Eifel-
Produzent,sehen aberfiir die Vermarktung der Eifeler Biomilch noch Optimierungs-
bedarf: Markus Lezge. Josef Thomas und Bireermeisterin Marzareta Ritter. Foto: Fo
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