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So erlduterten Martha und Norbert Ot-
ten aus Stroh, wie Landwirtschaft und
die eigene Metzgerei Hand in Hand ge-
hen. Am zweiten Stopp, dem Bauern-
hofcafé Morgenfelderhof in Eckfeld,
schilderten Klara Borsch und Tochter
Manuela Schmitz, wie sie ihr Bauern-
hofcafé organisiert haben.

Mehr als 300 Unternehmen vermarkten
derzeit ihre Produkte und Dienstleis-
tungen unter der Regionalmarke Eifel.
Das Label stehe fir eine garantierte
Herkunft der Produkte aus dem Natur-
raum Eifel, fir ein kontrolliert hohes
Qualitatsniveau und fiir Transparenz
der Produktionsverfahren, erlduterte
Arndt Balter, Produktmanager bei der
Regionalmarke Eifel GmbH mit Sitz in
Prim. Urspriingliches Ziel sei gewesen,
Produkte der Marke Eifel in den Lebens-
mitteleinzelhandel (LEH) zu bringen.
Diese Strategie habe die Marke aller-
dings nicht nach vorne gebracht, erldu-
terte der Referent, denn .wer den LEH
bedient, muss standig liefern kdnnen®,
so Balter. Trotz aller Hiirden haben es

Metzgerei und Bauernhofcafé
unter der Regionalmarke Eifel

Gute Mitarbeiter sind ein bedeutender Er-
folgsfaktor bei der Direktvermarktung, ist
sich Betriebsleiter Norbert Otten sicher.

bisher Eier, Kdse, Mineralwasser, Wein,
H-Milch, Schinken und Apfelsaft der Re-
gionalmarke Eifel in den LEH geschafft.
Der mit Abstand groBte Umsatzanteil

Trotz eigenem Hof-
laden erzielt der
Betrieb Otten rund
80 % seines Umsat-
zes auf den Wochen-
mérkten.

Im eigenen Hofla-
den prisentiert
Martha Otten garan-
tiert laktose- und

Fleisch- und Wurst-
waren.

wird dabei mit den Eiern der Regional-
marke Eifel erzielt.

Aufgrund der schwierigen Bedingungen
des LEH hat die GmbH heute vor allem
Eifeler Metzgereien und Backereien im
Fokus. Unter dem Motto .Vom Stall oder
Feld direkt zur Ladentheke” soll die ge-
samte Wertschdpfung der Produktion in
der Region bleiben. Das dritte Stand-
bein bilden die Direktvermarkter, die
ihre eigenen Produkte mit dem Label
vermarkten und Produkte anderer Eifel-
Produzenten zukaufen, wie beispiels-
weise der Betrieb von Martha und Nor
bert Otten aus Strohn, dem ersten Ziel
der Exkursionsteilnehmer. Neben dem
landwirtschaftlichen Betrieb, in dem
rund 150 Fleischrinder aufgezogen wer-
den, gehdrt zum Unternehmen eine ei-
gene Metzgerei mit EU-zugelassenem
Schlacht- und Zerlegebetrieb, sodass
alle eigenen und zugekauften Tiere auf
dem Hof geschlachtet und zerlegt wer-
den kdnnen. Die Schweine, die das Be-
triebsleiterehepaar zur Erganzung des
garantiert laktose- und glutamatfreien
Fleisch- und Wurstsortiments zukauft,
stammen ebenfalls von einem Betrieb,
der unter dem Label Regionalmarke Ei-
fel produziert.

» Personal mit Prokura

Obwohl die Ottens einen hiibschen klei-
nen Hofladen unterhalten, in dem Zu-
satzprodukte wie Eier, Nudeln, Kase, Li-
kore sowie Essig und Ole die Palette ei-
gener Waren ergdnzen, erzielt das Un-
ternehmen rund 80 % seines Umsatzes
auf den Wochenmarkten in Wittlich, Tra-
ben-Trabach, Daun und Gerolstein, die
jede Woche mit dem Verkaufswagen an-
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Rund 70 Innenplat-
ze hat das Bavern-
hofcafé Morgenfel-
derhof. Hinzu kom-
men knapp 40 Plit-
ze auf der Garten-
terrasse.

gefahren werden. .Wir haben gutes Per-
sonal und unsere Mitarbeiter haben auf
den Markten volle Prokura®, beschreibt
Betriebsleiter Norbert Otten einen Er-

folgsfaktor. Gutes Personal bekomme
man aber meist erst dann, wenn der Be-
trieb in der Lage sei, seine Mitarbeiter
auch fest einzustellen, und das sei oft
die Schwierigkeit beim Neustart eines
Betriebszweigs, so seine Erfahrung.

Fir Norbert und Martha Otten ist die
Regionalmarke Eifel nicht nur ein wer-
bewirksames Element beim Verkauf ih-
rer eigenen Waren: ,Wir Bauern haben
nie gelernt, zu verkaufen, wir miissen
aber in dieser Hinsicht mehr Stolz auf-
bringen und unsere Produkte nicht un-
ter Wert verkaufen, in einer Zeit, wo je-
der nach .regional® und .b&uerlich®
ruft”, macht Norbert Otten seinen
Standpunkt deutlich. In dieser Hinsicht
sei die Regionalmarke Eifel sehr hilf-
reich.

» Fernradweg vor der Haustiir

Rund 70 Innenpldtze und zusétzlich
knapp 40 Sitzplatze auf der Gartenter-
rasse stehen im Bauernhofcafé Mor-
genfelderhof in Eckfeld zur Verfigung.
Dort werden die Gaste im Sommerhalb-
jahr von dienstags bis sonntags und im
Winterhalbjahr an den Wochenenden
mit selbstgebackenem Kuchen ver-
wdhnt. Um die vorhandenen Kapazita-
ten voll auszulasten, bietet der Gastro-
nomiebetrieb auf Anfrage auch Frih-
stiick an und richtet in seinen Raumen
auch Feiern und Veranstaltungen aus.
Dass sich das Café in mehreren Bau-
phasen bis zu seiner heutigen GroBe
entwickeln konnte, schreibt Betriebs-
leiterin Klara Borsch vor allem zwei

Entwicklungen zu: Nach dem der land-
wirtschaftliche Betrieb mit Milchvieh-
haltung im Jahr 1994 aus der Ortslage
aussiedelte und im Jahr 2000 zuletzt
auch noch die Jungviehaufzucht an der
urspringlichen Hofstelle eingestelit
wurde, gab es plotzlich freie Gebdude-
teile, fir die eine sinnvolle Nutzung ge-
sucht wurde. .Hinzu kam der glickli-
che Umstand, dass Eckfeld in einer
touristisch attraktiven Region liegt. So
fihrt der Maare-Moselradweg fast di-
rekt am Café vorbei und bekannte Wan-
derstrecken, wie Lieserpfad und Eifel-
steig, sowie das Eckfelder Trocken-
maar, sind nicht weit entfernt”, so Klara
Borsch. Beste Voraussetzungen fiir ein
Café, wenn dann noch jemand aus der
Familie hervorragend backen kann, wie
Klara Borsch.

Auch die Gaste aus den beiden Ferien-
wohnungen und den Gastezimmern, die
die Familie vermietet, nutzen in aller
Regel das kulinarische Angebot des Ca-
fés. Mit Ausnahme von Friihstiicksgds-
ten nimmt das Bauernhofcafé mittler-
weile fiir die Wochenenden keine Platz-
reservierungen mehr an. Denn ohne Re-
servierung sei die Auslastung der Sitz-
platze einfach besser, so die Erfahrung
der Borschs. Wer im Bauernhofcafé ein-
kehrt, wird in den allermeisten Fallen
von einem Mitglied der Familie bedient
werden, denn die Fremdarbeitskrafte
sind auf ein Minimum reduziert. Be-
triebsleiterin Klara Borsch und Be-
triebsnachfolgerin Tochter Manuela

Auch Familie Borsch nutzt mit ihrem Bauern-
hofcafé Morgenfelderhof die Regionalmarke

Eifel. Fotos: Annegret Keulen
Schmitz leiten das Café in Vollzeit, zwei
weitere Téchter mit ihren Familien hel-
fen mit, wenn es personell eng wird.
«Man braucht sich nichts vorzumachen,
es ist schon anstrengend, ein solches
Café zu fithren, aber ich brauche das
Gefhl, mir die Zeit bei der Arbeit selbst
einteilen zu kdnnen®, beschreibt die
Meisterin der landlichen Hauswirt-
schaft, Klara Borsch, einen Vorteil ihres
Arbeitsfelds.

Die Regionalmarke Eifel nutzt das Un-
ternehmen schon seit vielen Jahren fiir
sich, zundchst wurden die Ferienwoh-
nungen zertifiziert, spater auch das
Bauernhofcafé. Als Gastgeber unter

Lohnt sich die Direktverﬂiarktung?

Etwa 6 bis 8% der hudwimchahll

chen Betriebe in Deutschland ver- -
markten ihre Produkte direkt an die -
Endverbraucher. Fir sie ist dieser Ver- -
marktungsweg ein - wichtiges - wirt- -
schaftliches  ~ Standbein . geworden. '
Und es kdnnte weiter an Bedeutung -
gewinnen, denn immer mehr Verbrau-: -
cher schatzen den Einkauf auf dem. .
Bauernhof. Sie ziehen regional er--

zeugte Produkte den aus ihrer Sicht

anonym hergestellten Lebensmitteln

vom Discounter vor.

Doch lohnt sich der Einstieg in die Di-

rektvermarktung wirklich?. Das - Ac-

cess-basierte aid-Computerprogramm
bietet Landwirten die- Mbglichkeit, -

schon in der Planungsphase die Wirt-
schaftlichkeit der Direktvermarktung
zu berechnen. Ein aktualisiertes Be-
triebsbeispiel gibt einen. ersten Ein-

* drischs wes dubet b«h‘cbicl’_-ﬁgt wer-
den muss. Die Standardwerte des Bei-

- spiels kdnnen durch eigene Betriebs-
- daten ersetzt werden. AuBerdem las-

sen sich selbst mmfun Szenarien

Idurdhllmimn “Nach einem gelun-
- gen Einstieg in die Direktvermarktung
-kann das Programm bei der Umset-
“zung des eingeschlagenen Wegs zur

Uberprufung der Wirtschaftlichkeits-
daten und zur Planung weiterer Ent-
Mr.klungmhnue genutzt werden,

v Die aid-CD-mn Wirtschaftlichkeits-
‘berechnung Direktvermarktung® hat

die = Bestell-Nr. ~61-3657,  ISBN
426 017 9080814, und kann 'zum
Preis von 22 € plus Versandkosten-
pauschale von 3 € gegen Rechnung
beim- aid infodienst e. V., Vertrieb,
Postfach 1627, 53 006 Bonn, bestellt
werden.. . . aid
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dem Dach der Regionalmarke werden dem ist ein Bauernhofcafé nicht mal so  Betriebsleiterin
den Friihstiicksgdsten unter anderem eben finanziert. Zwischen 200000  Klara Borsch liebt
drei Produkte mit dem Regionalmar- und 300 000 € wiirden in der Regel ihre Arbeit im Café,
kensiegel kredenzt. Gerne wiirde Klara benétigt, so die Erfahrung der Berate-  bei der sie sich die
Borsch die Palette dieser Produkte er- rin. Und vor allen Detailplanungen miis-  Zeit selbst einteilen
weitern, doch das wiirde bedeuten, se zundchst folgende entscheidende  kann.

langfristig geschétzte Lieferbeziehun-
gen aufzugeben und den Zulieferer zu
wechseln, und das will die Unterneh-
merin  keinesfalls.  Beispielsweise
mdchte sich der Imker aus der Region,
von dem das Bauernhofcafé seit langem
Honig bezieht, nicht der Regionalmarke
Eifel anschlieBen. Ebenso sei es mit
dem zuliefernden Metzger, berichtet
Klara Borsch.

p Detaillierte Planung

Wahrend sich die Exkursionsteilnehmer
von der hervorragenden Qualitit der
von Klara Borsch selbstgefertigten Ku-
chen und Torten iberzeugten, erlduter-
te Birgit Biermann von der Landwirt-
schaftskammer NRW den Exkursions-
teilnehmern, worauf es bei der Erff-
nung eines Bauernhofcafés ankommt

und welche Herausforderungen zu
meistern sind: ,Je konkreter ihre Vor-
iiberlegungen sind, desto besser und
zielgenauer kann das Bauernhofcafé ge-
plant werden®, lautete ihr Rat. Bei-
spielsweise miisse klar definiert wer-
den, wie viele Personen zu welchen
Zeiten bewirtet werden médchten und
mit welchem Angebot eine definierte
Zielgruppe erreicht werden soll. AuBer-

Frage von der Familie gemeinsam be-
antwortet werden: \Was bedeutet es fiir
unsere Familie, wenn wir jedes Wo-
chenende fiir unsere Gaste da sein wol-
len?* <
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