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Wer als nundesu;sasgeomm«
die Eifel noch nicht kennt, dem
hilft der Bitburger CDU-Kollege
Patrick Schnieder. gerne auf die
Spriinge. Bei seiner zweiten Biiro-
und Flurparty im Paul-Lobe-Haus
labten sich rund 100 Besucher an
gebietstypischen Spezialititen.

Von unserem Redakteur
Roland Morgen

Berlin. Der Sicherheitsdienst im
Eingangsbereich des Paul-Lébe-
Hauses hatte alle Hiinde voll zu
tun und wunderte sich: \Wat wol-

len die denn alle bei dem?* Am -

laufenden Band begehrten exter-
ne Giste Einlasg.ins Abgeordne-
tenhaus - zwischen  Kanzlefamt
und Reichstag. Thr Ziel: dritter

Stock links, Biiro Nummer 139.
Dort residiert Christdemokrat
Patrick Schnieder. Und der greift

zuungewdhnlichen; aber populi- «

ren und effektiven MaRnahmen,
um fiir seine Hematreg;on Zu
werben.

Zum zweiten Mal seit seinem
Parlamentseinzug 2009 hatte der
Arzfelder zur ,Genussvolle Eifel
trifft politisches Berlin®-Fete ge-
beten. Was bei der Premiere noch
eine reine Biro- und Flur-Fete

wZUr Mmmnlcrung der Nachbar-
k warhat“‘ ied un

hek

Bundestagsabgeordneter Schmeder sei*vnert Kostllchkeiten Toursstlker praSent ren Wa

gen hatte. Und wenn dje schon
mal in Berlin smd dan konnte
man doch .. . i

"Dachmarke als Vorbild

Richtig . gedacht. . Schnieders
Team jedenfalls war voll und ganz
ausgelastet 'damit, ‘den  Nach-
schub an Schinken, Wurst, Kise,
Pils, Edelbrand, Milch, Mineral-
wasser und Kuchen (,in Berli-
nern gebacken - aber nach origi-
nal Eifeler Rezept®) aufrechtzu-
erhalten. Selbst Moselwein ge-
hérte zum Angebot'

Diesmal waren auch mchhch
Nichtparlamentarier dabei, vor
allem  Fremdenverkehrs- l-ach-

t rund lOOGaslcwur
den kulinarisch verwdhnt. Kanz-
leramts-Minister Eckart von
Klaeden sei ,hellauf begeistert

leute, die es zur Inter
Tourismus-Borse (ITB) verschla-

te aber frith wie-
dcr wcg“ berichtet Schnieder,

und ;dem Flur-Kollegen aus
Mccklen!:,urg-Vorpommem habe
es die Dachmarke Eifel anget

nen ‘mit einer” blitzsa beren
2011er Bilanz aufwarten: Die Ge-
mtzahl ‘der Giste (im rhein-

wDer mbchte nun dazu beitragen,
eine Marke fiir Produkte aus sei-
ner Begion auf den Weg zu brin-
gen”
Die freimiitig cmgeslandene
.CDU-Lastigkeit* soll kein Dau-
erzustand  bleiben. Zur Schnie-
der-Fete Nummer 3, die voraus-
sichtlich 2013 steigt, wiirden
auch Kollegen anderer Fraktio-
nen eingeladen. Die Eifel biete ja
schlieflich fir jedermann etwas.
Das bétont auch die Eifel-Tou-
rismus GmbH alle Jahre wieder
auf der ITB. Nebst aktuellen Ur-
laubs- und Touren-Angeboten
konnten Cheftouristiker Klaus
Schifer und seine Mitarbeiterin-

land-pfilzischen und im: nord-
rhein-westfillischen Teil der Ei-
fel) istieg' um 6,5 Prozent auf
knapp 1,6 Millionen, und die der
Ubernachtungen um 4,2 Prozent
auf gut 4,6 Millionen.

Als grofle Zugnummer erweist
sich der Eifelsteig, ein weiterer
Frequenzbringer steht kurz vor
der Fertigstellung: Im Hcrbsl soll
die Vennbahn, ein 125 Kil
langer Bahntrassenradweg durch
Belgien, Deutschland und Lu-
xemburg, komplett befahrbar
sein.

Ausfiihrlicher  Bericht dazu

JSolgt.

Regionalmarke EIFEL GmbH



