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Jetzt geht es mit Vollgas in die Zukunft

Die Regionalmarke Eifel steht ab dem Jahr 2012 komplett auf eigenen Fiien

Region. Begiinstigt wurde
die Ausbreitung der Qua-
lititsmarke in den letzten
vier Jahren in die gesamte
Eifel auch durch die finan-
zielle und die ideelle Un-
terstiitzung  aller Eifeler
Landkreise.

Als gemeinsame regional-
politische MaBnahme wur-
de zum Wohle der Land-
wirtschaft, des Tourismus,

des Handwerks und des
Naturschutzes vorbildlich
an einem Strang gezogen.
Doch ab 2012 muss sich
die Regionalmarke Eifel
GmbH nun als eigenstéin-
diges Unternehmen am
Markt behaupten.

Es gibt keinen Zuschuss
mehr — alles muss durch
Leistung am Markt erwirt-
schaftet werden. Das war
so geplant — das Ziel ist er-
reicht.

Ein offentlich gefordertes
Projekt zum Wohle der Re-
gion geht in ein dkonomisch
tragfihiges Geschiiftsmo-
dell zum Nutzen der regio-
nalen Unternehmen iiber
- eine Eifeler Erfolgsstory.
Die Unternehmer miissen

nun eine fiir die Region ent-

wickelte Marke aktiv und
erfolgreich nutzen. Dies
soll nach wie vor in den Be-
reichen Lebensmittel, Holz
und Tourismus erfolgen.

Apropos Erfolgsstory: sym-
boltrichtig prisentierten
die Gesellschafter der Re-
gionalmarke Eifel GmbH,
Michael Horper (Vorsit-
zender des Kreisbauernver-
bandes Bitburg-Priim), Jan
Lembach (Geschiiftsfiih-
rer Na Nordeifel),
Dirk Kleis (Geschiftsfiih-
rer Kreishandwerkerschaft
MEHR) und Klaus Schifer
(Geschiiftsfithrer der Eifel
Tourismus GmbH) zusam-
men mit ihrem Geschifts-
fithrer Markus Pfeifer, jetzt
eine neue Imagebroschiire
mit dem Titel ,Regional-

marke Eifel - eine Erfolgs-
story“ und den komplett
neuen Internet-Auftritt der
Qualititsmarke.

Mit der wirtschaftlichen Ei-
gensténdigkeit soll hiermit
gleichzeitig auch im AuBen-
auftritt deutlich gemacht
werden, dass die ,Regio-
nalmarke Eifel” inzwischen
am Markt angekommen ist
und sich iiber die etwa 320
Mitgliedsunternehmen bei
den Verbrauchern und bei
den Gisten durchsetzen
und bew#hren muss.

Die Zeichen stehen aller-
dings recht gut:
Regionalitit ist nédmlich
ein absoluter Trend - beim
Konsumenten, im Handel
und auch im Bereich des
Tourismus.
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