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Gute Stimmung am Eifelstand

Die Eifel prasentiert sich in Berlin auf der weltweit gro3ten
Tourismusborse

Kreis Euskirchen/Eifel/Berlin (pp). Am Eifelstand auf der weltweit
groBten Tourismusborse ITB in Berlin herrscht beste Stimmung. Das
fallt umso leichter, als die aktuellen Zahlen belegen: 2011 haben sich
wieder deutlich mehr Touristen fiir einen Besuch in der Eifel
entschieden - und sie sind langer geblieben.

Uber regionale Grenzen hinweg werben die drei
Landradte Wolfgang Spelthahn (v.r.) und Glinter
Rosenke (Euskirchen) sowie Regionsrat Helmut
Etschenberg gemeinsam fiir "ihre" Eifel.

Im vergangenen Jahr wollten erneut mehr
Gaste langer in der Eifel ibernachten.
Uber die Landesgrenzen hinweg stieg die
Zahl der Gasteankinfte im Jahr 2011
eifelweit um 6,5 Prozent und die der
Ubernachtungen um 4,2 Prozent
gegenlber dem Vorjahr.

In Nordrhein-Westfalen verzeichneten die Stadte und Gemeinden der Eifel-
Region (inklusive Stadteregion Aachen) sieben Prozent mehr Gasteanklnfte.
Im Kreis Euskirchen stiegen sie um 6,6 Prozent, in der Stadteregion Aachen
waren es immerhin noch 6,1 Prozent. Spitzenreiter war der Kreis Diren mit
einem Plus von 8,8 Prozent.

Interessierte Messebesucher aus aller Welt
informierten sich bei Emily Goenen von der Eifel
Touristik GmbH und ihren Kollegen (lber die Eifel.

Auch in der rheinland-pfalzischen Eifel ist
der Trend durchweg positiv: Die Zahl der
Gasteankinfte ist gegeniber dem Vorjahr
um durchschnittlich 6,1 Prozent gestiegen.
| Ahnlich sieht es bei den
Ubernachtungszahlen aus. Im rheinland-
pfalzischen Teil der Eifel konnten nahmen
die Ubernachtungen im Jahr 2011 um 3,7 Prozent zu.

In der nordrhein-westfalischen Eifel und der Region Aachen wurden sogar um
4,8 Prozent mehr Ubernachtungen registriert. Und die kamen zunehmend auch
aus dem Ausland: Die Zahl der ankommenden Gaste in der NRW-Eifel, die
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nicht aus Deutschland anreisten, nahm um 10,7 Prozent zu, die der
Ubernachtungen ausléndischer Gaste um 3,5 Prozent. In Rheinland-Pfalz
gingen die Besuche auslandischer Gaste leicht zurtick, ndmlich um 1,4 Prozent
im Hinblick auf die Anklinfte und um 3,2 Prozent im Hinblick auf die
Ubernachtungen.

Vertreten werden die rheinland-pfalzische und die nordrhein-westfalische Eifel
gemeinsam von der Eifel Tourismus GmbH, die sich wiederum gemeinsam mit
der EWIV Eifel-Ardennen Marketing auf der ITB prasentiert. Das macht Sinn,
denn die EWIV hat es sich auf die Fahnen geschrieben, die Eifel auch Uber die
Staatsgrenze hinaus zu férdern und zu vermarkten. Ahnlich wie auch bei der
Zukunftsinitiative Eifel, ist hier also auch die Deutschsprachige Gemeinschaft
Belgiens standiger Partner.

In dieser Geschlossenheit prasentiert sich die Eifel derzeit von ihrer besten
Seiten und es scheint, als wirden alle - Gaste wie benachbarte Touristiker -
sich nur zu gerne davon anstecken lassen. So auch er bekannte Moderator,
Buchautor und passionierte Wanderer Manuel Andrack. Der namlich hatte sich
eigentlich gerade auf die Pressekonferenz von "Tourismus NRW" vorbereitet,
die in unmittelbarer Nachbarschaft zum Eifel-Stand stattfand. Gerne liel
Andrack sich aber kurz ablenken, um eine Lanze flr die Eifel zu brechen. "Erst
am Freitag war ich wieder in der Eifel", verriet er. Wenig spater, in der
Pressekonferenz selbst, bezeichnete er den Eifelsteig gar als "einen der
schdnsten Premium-Wanderwege der Welt".

"Der Eifelsteig ist einer der schénsten Premium-Wanderwege der
Welt", sagte der Moderator, Buchautor und passionierte
Wanderer Manuel Andrack im Rahmen einer offiziellen
Pressekonferenz der Touristik NRW eV.

Bestens gelaunt trafen sich auch die drei NRW-
Landrate Glnter Rosenke (Euskirchen), Wolfgang
Spelthahn (Dlren), der Aachener Stadteregionsrat
Helmut Etschenberg sowie Fritz Rétting,
Geschaftsfuhrer der IHK Aachen, in der Berliner
"Eifel", um Uber regionale Grenzen hinweg flr ihre
Heimat zu werben. Im Gepack hatten sie Eifeler
Spezialitaten wie etwa den als Regionalmarke Eifel-
zertifizierten Holunderlikdr "Hola" und eine Flasche
Eifeler Landbier, die auch in Berlin Lust auf mehr Eifel
machen sollen. Sehr zur Freude von Staatssekretar
Dr. GUnther Horzetzky aus dem Bundeswirtschaftsministerium, dem die drei
Landrate die Eifeler Produkte bei seinem Besuch am Stand Uberreichten.

Wie ernst die Eifeler Politiker "ihre" Eifel nehmen, zeigt sich auch daran, dass
sie den Tourismus zur Chefsache erklart haben. So ist der Direner Landrat
Wolfgang Spelthahn derzeit vor allem auch als Vorstandsvorsitzender der Eifel-
Touristik Agentur und Stadteregionsrat Helmut Etschenberg sowohl als sein
Stellvertreter in dem Amt als auch als aktueller Prasident der Zukunftsinitiative
Eifel in Berlin.
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Bestens gelaunt prasentierte sich die Eifel, als Staatssekretar Dr. Glinther Horzetzky aus dem
Bundeswirtschaftsministerium (Mitte) dem Stand einen Besuch abstattete.
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