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Die Vereinten Nationen zeichnen das Prolekt ,,Qualltat ist unsere Natur” als besonders wertvoll fiir den Erhalt der biologischen Vielfalt aus

gemausert.
das Projekt auch national und in-
ternational Anerkennung: durch
die Vereinten Nationen.

Priim. Mehr als 320 Betriebe zwi-
schen Aachen und Trier, Bollen-
dorf und Bad Neuenahr-Ahrwei-
ler mit mehr als 200 Produkten:
Unter dem Eifel-E versammeln
sich zahlreiche Selbstvermarkter,
Landwirte, Produzenten und
Gastgeber, um die Eifel nach vorn
zu bringen - und

davon zu profitieren. Das hat der
Initiative schon zahlreiche Aus-

fel - Quahtatlstunsere Natur“

die ,UN-Dekade Biologische
Vielfalt aufgenommen. Die UN
betreibt damit ein Programm, das
zum nachdriicklichen weltweiten
Schutz von biologischer Vielfalt
aufruft. Dazu gehort etwa auch
ein Waldpidagogik-Projekt im
c;}:er ald, de;' gmnzer Natur-
schaugarten und die Kamera am
Wonnsdtfmm ;Live-ﬁbvrtta

s Brutgeschel
iv;eder angesiedelten Wanderfal-

Und nun auch das Projekt ,Ei-
fel - Qualitit ist unsere Natur®,

Aufsteigend: Die Regionalmarke Eifel
wird auch international anerkannt.
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das vor allem das Engagement :

e cbe. 1
Iob an d.!e Idee un hllosop]ne

der Regionalmarke®, freut sich
Markus Pfeifer, Geschiftsfiihrer
Regionalmarke Eifel. Auch wenn
sich die Aufnahme in die UN-De-
kade vordergriindig auf die Pro-
duzenten und Di

q t

Ob es um die Riickverfolgbar-
keit der Produkte, die Wert-

schopfi Naturschutz und
ﬁ% ;l‘élrcshermasen,

fiir Handel und Tourismus geht,
hier sei die Regionalmarke vor-
bildlich in Deutschland, wiirdi-
gen die Vereinten Nationen.
»Selbstbewusst prasentiert sich
das neue UN-Dekade Projekt —
und das mit Recht! lobt etwa
Moderatonn und UN-Dekade

fterin Nina Ruge. ,Hier

s0 K
auch auf den Netzwerk-Gedzm
ken an.

,Ohne die Gastronomie etwa
konnen auch die Produzenten ih-
re Produkte nicht vermarkten®,
sagt Pfeifer. Alle Beteiligten

ziehen Landwirte, Unternehmer,
Gast Naturschii

und der Tourismus an einem
Strang.“ sas

WWW.

Hatadeshiolnatens ) t
vielfalt

spielten sich gegenseitig die Bille
zu und profitierten voneinander.
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