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Mediterranes Gemiise »made in Eifel«

Regionalmarke und Erzeugung in groflem Stil passen zusammen - Hauptsache natiirlich

Sie sind rot, rond, aro-
matisch - und es gibt sie
bereits: waschechte Toma-
ten der Regionalmarke.
Verindert die neve Groll-
produktion das Image der
Eifelprodukie?

MEHRENTROM AREN-
RATH. (AKOQ) Statistisch
gesehen isst jeder Deutsche
im Jahr rund 25 Kilo Toma-
ten. Die wenigsten diirften
wissen, dass ihr Lieblingsge-
miise mit seinen insgesamt
2500 wverschiedenen Sor-
ten gar keines ist, sondern
botanisch eine Beere, da
das leckere Ergebnis aus
eimer befruchteten Bliite
stammt. Den meisten wie-
derum diirfte das gleich-
giiltig sein... Hauptsache,
die Tomaten kommen aus
Deutschland. Laut Bran-
chendienst Proplanta ist der
Import seit Jahren riickliu-
fig, der Lifestyle-Trend
zu Lebensmitteln awns der
Region macht sich deutlich
bemerkbar.

Am Mellicher Berg in Aren-
rath beir Wittlich wachsen
Tomaten in vollklimatisier-
ten Gewidchshiusern auf
Erde. Die »5ideifelers, wie
Stefan Marx und Markus
Lieser ihre QS-zertifizerte
und COZ2-neutrale Pro-
duktion nennen, sind die
ersten Tomaten der Regi-
onalmarke Eifel. Die roten
Arenrather gibt es in ver-
schiedenen Supermirkten
der Region Trier, aber zum
Beispiel auch im Klausener
Dorfladen, in der Kloster-
girtnerei von Himmerod,
bei den rollenden Mirkten
von Heiko oder eben direkt
b Hof Mellich fir alle. di

Bald tragen auch Tomaten das typische Eifel-Logo.

sich zum Start ins Wochen-
ende samstagmorgens nach
frischen Tomaten sehnen.
MengenmilBig eine ganz
andere Nummer ist nun die
Gemiiseland Vulkaneifel
GmbH & Co. KG, sprich
die Produktion des Nieder-
linders Donné Jacobs in
Mehren.

Okostandards okay

»Unsere Richtlinien sagen
nichts iiber die Griobe des
Anbaus«, betont Produkt-
manager Arndt Balter von
der Regionalmarke Eifel in
Priim. »5ie sagen aber etwas
iiber 8kologische Standards
und iiber die garantierte
Herkunft aus der Region.
Das ist in Mehren gegeben,
dort wird ohne Pestizide
und mit regionaler Energie
produziert.« MNach einem
Besuch von Balter vor Ort

in Mehren ist klar: Donné
Jacobs will an der Regio-
nalmarke Eifel teilnehmen
und die Regionalmarke ist
einverstanden.

Obst und Gemiise sind
relativ newe Sortimente
der Regionalmarke, die
anfangs vor allem Fleisch,
Schinken, Honig, Wurst,
Eier oder Spirituosen in ih-
re Riege besonders gepriif-
ter Lebensmittel aufnahm.
=Aber die Nachfrage ist da.
Und es gibt auch geeignete
Erzeuger, die eben nicht
allein iber ihre eigemen
Vertricbskanile  verkau-
fen wollen, sondern auch
an die Supermirkte rane,
freut sich Balter iiber eine
Erweiterung. Derzeit bieten
rund 100 Regionalmarken-
Produzenten 35 werschie-
dene Produktgruppen an.
Und die Tomaten kénnen
der Marke besonderen
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Schub  verlethen, gerade
weil sie nun in griflerem
Stil verkauft werden. »Der
Bekanntheitsgrad der Eifel
diirfte damit weiter steigen,
so dass auch die kleineren
Betricbe davon profitie-
ren.« Gerade in den Bal-
lungsgebicten rund um die
Eifel, deren Supermirkte
in groffen Mengen bestin-
dig dieselbe garantierte
(ualitdt bendtigen, kinne
das Eifel-E so noch mehr
Sensibilitit fiir die Vorziige
der Region bringen. =Da
spiter auch eine Direkt-
vermarktung ab Hofladen
in Mehren kommt, ist das
ganz in unserem Sinne, re-
gionale  Wirtschaftskreis-
ldufe zu stirkens, ist Balter
iiberzeugt. Die ersten Meh-
rener Tomaten mit dem
Regionalmarken-Logo wird
es voraussichtlich bereits ab
Juli oder August geben.
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