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Neuer Impuls fiir Region: »Wir.Leben.Eifel«

Noch besseres Image, noch mehr Attraktivitit — Neue Standortmarke geht an den Start

Eifel Tourismus GmbH
(ET}, die Leaderregionen
der Eifel sowie die fuo-
kunfisinitiative Eifel (£1E)
wollen mit nevem Schwung
die Strahlkrafi der Eifel
erhihen.

REGion. (HGA) »Wir wol-
len mit dem Logo der neu-
en Standortmarke Eifel auf
den Punkt bringen, zeigen
wie vielfiltiz die Eifel ist
und unser Profil selbstbe-
wusst stirken. Die neue
Standortmarke Eifel kann
jeder benutzen, der sich zur
Eifel bekennte, sagte Klaus
Schifer, Kimmerer der ZIE
fiir den Bereich Kultur und
Tourismus und Geschiifts-
fiihrer der ET, bei der Vor-
stellung der neuen Stand-
ortmarke Eifel auf der ITB
in Berlin.

Die Frage: Wie stellt sich
die Eifel dar, wie wird sie
als Region wahrgenommen
und was stellt man sich un-
ter ihr vor? Die Region
mit vulkanischen Bergen,
griinen Tilern und Wiesen
ist Wanderland, Fahrrad-
Eldorado, Kulturland, aber
auch Heimat wvieler inno-
vativer Unternchmen mit
Weltruhm. Zulgeich ist sie
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Kreis- und Liandertibergreifend an einem Strang zichen: die neue Eifel

Wahlheimat grofstadtmii-
der Familien, die hier einen
Platz zum Leben gefunden
haben.

Das Projekt »Standortmar-
ke Eifel«, das die ET in
Zusammenarbeit mit den
Leader-Regionen in  der
rheinland-pfilzischen und
nordrhein-westfilischen Ei-
fel sowie mit der ZIE auf den
Weg brachte, will zeigen:
»De Grundlage sind 250
Topleistungen. Die Eifel ist
eine Region mit einer bun-
ten Vielfalt von Bitburger
Bier iiber den Gerolsteiner
Brunnen bis zum Nirburg-
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ring. Und wir sind stark im
kulturellen Bereich«, sagte
Heinz-Peter Thiel, Landrat
des Vulkaneifelkreises und
Prisident der ZIE. Mit der
neuen Standortmarke soll
die Eifel als eine Region
mit vielen Stirken darge-
stellt werden, damit die gute
wirtschaftliche Entwicklung
der Region weiter voran
schreitet. »Die neve Marke
ist langfristiger Bestandteil
eines stolzen Eifeler Hei-
matbewusstseins. Denn die
Eifelkreise sind Topregio-
nen fiir Familien, Unterneh-
mer und unsere Giste. Mit
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der Standortmarke Eifel
schaffen wir Orientierung
und hoffen, mit diesem Ef-
fekt mehr Menschen hierhin
u bekommen, welche die
Eifel als ihren Startpunkt
fiir ihre Karriere sehens, so
Klaus Schifer. Er ist auch
davon iberzeugt, dass die
neue Standortmarke Eifel
ein Erfolg wird. =Hier wur-
de ein lebendiger, dynami-
scher Prozess eingeldutet.
Die Strahlkraft des E* der
Standortmarke Eifel wird
sich nach innen und aufien
entwickeln und die Eifel
noch stirker machen.«
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