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Fleisch als wichtigste Wertschopfungskette
Regionalmarke Eifel: Im Gesprach mit Geschiftsfiihrer Markus Pfeifer

Die Regionalmarke »Eifel« Thema ‘Herkunftsnachweis’ onalitit heiBt auch Denken Vom Stall bis auf den Teller—
ist eine flichendeckende perfektioniert. So konnte un- und Agieren in ldngeren  alles garantiert Regionalmar-
Marke fiir hohe Quali- sere Sparte Fleisch auch ste- Zeitraumen. Unsere »Eifel« ke »Eifel«.

tiitssysteme mit neutralen tig und stark wachsen. Durch ~ Gastronomen haben gewis-

Kontrollen und garantierter ~ unser zwar dezentrales, aber se Anforderungen im Hin- »Was hat die Regionalmarke
Herkunft. doch abgestimmtes System blick auf Wareneinsatz von Eifel 2017 noch geplant?

ReGion. Die Zertifizierun-
gen als »FEifel«-Arbeitgeber,
-Gastgeber und -Produzent
erfolgt nur dann an Betrie-
be und Unternehmen, wenn
kontrollierte Qualitit und Re-
gionalitét transparent nachge-
wiesen werden kénnen. Das
ist zum Bespiel beim Fleisch
so. Gerade hat die Regio-
nalmarke eine »Eifel-Lamm-
Aktion« gestartet. Die Tiere
leben unter freiem Himmel
und ziehen mit den Schiifern
durch die saftig griinen Eifel-
Wiesen. »Sollte das Futter
nicht ausreichen, so wird mit
Grisern und Kréautern vom
‘Hof des Schifers zugefiittert.
Das Fleisch der Lammer ist
somit sehr natiirlich und be-
sonders bekémmlich», sagt
Markus Pfeifer, Geschifts-

fihrer der Regionalmarke

»Eifel«, -

Wir haben mit ihm iiber das
sensible Thema »Fleisch aus
der Region« gesprochen.

Wochenspiegel: Wie wichtig
‘ist das Thema Fleisch fiir die
Regionalmarke »Eifel«?

Markus Pfeifer; »Fleisch ist

fiir uns die wichtigste und.

komplexeste Wertschop-
fungskette. Landwirte, Di-
rektvermarkter, Schlachth-
fe, Metzgereien und weitere
Produzenten arbeiten hier
zusammen. In den letzten
Jahren haben wir unser Kont-
rollsystem insbesondere beim

kénnen wir gemeinsam viele

Zielgruppen bedienen. Wir.

brauchen passende Waren fiir
den Handel, fiir Hofldden, fiir

 Bedientheken unserer Metz-

gereien, fiir Gastronomie.
Und dabei wird trotzdem im-
mer darauf geachtet, das ge-
samte Tier als s Eifel«- Fleisch
zu vermarkten — sonst wire
unsere Wertschopfung fiir die
Betriebe und die Region nicht
erfolgreich. «

Wie klappt die I(ooperafiun
zwischen »Eifel«-Produzen-
ten und »Eifel«-Gastgebern?

»Die Kooperation unterei-
nander klappt gut und auch
immer besser. Na klar haben
wir noch erhebliches Poten-
tial. Doch glaubhafte Regi-

Markus Pfeifer, Geschiifisfiihrer der Regionalmarke Eifel.

»Eifel« Produkten auf ihren
Speisekarten zu erfiillen. Bei
Getrinken wie Bier, Wein,
Mineralwasser, Siifte, Likore
und Brinden und auch bei Ei-
em sind unsere Logistik und
Vertriebssystem sehr stark,
so dass wir problemlos tiber-
all in der Eifel liefern kénnen.
Und auch beim Fleisch bietet
unser Qualititsnetzwerk nun

© alle Moglichkeiten fiir bran-

cheniiblichen ~Warenbezug,
Diese Dinge miissen auch
funktionieren, damit unsere
erfolgreiche Verbindung zwi-
schen Gastronomen und Pro-
duzenten weiterhin ausgebaut
werden kann. Was sich leicht
anhort, ist fiir ein geschlosse-
nes regionales Warensystem
doch eher anspruchsvoll.
Doch wir kénnen behaupten:

Foto: Archiv

»Aktuell starten wir unsere
»Eifel« Lamm ~ Aktion. Wir
werden in Kiirze eine »Eifel
Gastronomie Werkstatt« ins
Leben rufen, um unsere Ko-
operationen zu verstirken
und um Kunden und Giste
immer wieder neu zu be-
geistern. Testen und starten
machten wir ferner einen
Wettbewerb unter unseren
»Eifel« Gastronomen: Wer
hat die beste Speisekarte?
Natiirlich haben wir hier un-
sere »Eifel« Qualitits-Brille
auf. Und zum Emtedankfest
planen wir — auch integriert
in den »Tag der Regionen« —
eine runde Aktion rund ums
Weideschwein. Mal schauen,
was wir alles gemeinsam be-
wegt bekommen.

Dariiber hinaus planen wir
fiir unsere Arbeitgebermarke
sEifel« ein zusitzliches For-
mat, praxisndher, konkreter,
handfester. Und auch unsere
»Eifel« Produzenten werden
fir einige schone Uberra-
schungen sorgen.

(Garantiert. . .« ste

Erklar-Video

Regional ist put - Aber
was bedeutet das eigent-
lich? Neue Erkldrvideos
der Regionalmarke »FEi-
fel« verdeutlichen die Zu-
sammenhédnge: Video un-
ter: https://www.youtube,
com/user/Regionalmarke
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