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Engelshof holt kiinftig die Weide in den Stall

Als David Engel vor ftinf
Jahren seine Hofmolkerei
startet, da wirkt er wie ein
kleiner David zwischen
den beiden Goliaths, den
Molkereien Hochwald und
Arla. Doch das Start-up
hat sich eine treue
Stammkundschaft erar-
beitet, die etwas mehr fiir
Milch und Joghurt zahlt.
Dafiir setzt der Engelshof
bei seiner Milch auf
hochstes Tierwohl und
geht dazu neue Wege.

VION SABINE SCHWADORF.

HETZERATH David Engel ist ein Visio-
nir, aber einer mit AugenmaR. Und
bei aller Euphorie, Kreativitiit und
allen Ideen muss sich fitr ihn immer
alles rechnen. Schon als er 2015 den
landwirtschaftlichen Betrieb sei-
ner Eltern zukunfissicher machen
miichte und dabei auf eine eigene
Hofmolkerei und Direktvermark-

Maschinen, entwickeln Rezepturen
und Deklaration fiir Milch und Jo-
ghurt und starten ein Jahr nach der
Baugenehmigungzum Weihnachts-
markt 2016 in Hetzerath mit den ers-
ten Produkten. , Es war fiir uns ein
Wunder, dass von der Technik bis
zum Marketing alles punktgenau ge-
passt hat. Riickblickend stellt auch
niemand das Projekt mehrinfrage”,
sagt der Unternehmer zufrieden. Al-
lerdings sei eine solche Investition
nichts, was alle Landwirte machen
kiinnten oder was einfach kopier-
bar sei.

.Bei der heutigen
Inflation schauen alle
nur noch auf den Preis -
und erwarten
gleichzeitig ein
HiéchstmaR an Tierwohl.
Das funktioniert nicht.”
David Engel
Engelshof Hetzerath

Obdie Engels heute diesen Schrit

noch mal gingen? . Der Hof ist das

Lebenswerk meiner Eltern. Und ich
wotlle wieder meranchiilzun@;

Arbeital

tungsetzt, machter Pline,
alles zig Mal durch, sitzt telefonie-
rend im Traktor auf dem Feld - bis
am Ende nicht nur die Wirtschaft-
lichkeitspriffung stimmt, sondern
auch die Eltern ihr Okay geben. .Am
Anfang galt mein Projekt als Hirn-
gespinst, Aber ich wollte mir auch
nichts schonrechnen®, erinnert sich
der 34-Jihrige.

Doch seine Motivation ist klar:
Sowohl er als studierter Maschi-
nenbauer, seine Partnerin Beata
als Lebensmitteltechnikerin und
seine Schwester Mareike als Agrar-
ingenieurin wollen in den Betrieb
einsteigen. Und das muss sn:hﬂmn-
ziell fiir drei Parteien i

erreichen”, sagt er. Da habe es vor
gut fiinf Jahren gepasst, dass auch
die Kunden angesichts einer Krise,
in der Milch zu Schleuderpreisen
verramscht und bei Demonstra-
tionen der Bauern literweise aus-
gekippt wird, sensibilisiert sind. Sie
sind bereit, fir Engelshof-Produkee
auch etwas mehr zu bezahlen.

Bei der heutigen Inflation schau-
en alle nur noch auf den Preis - und
erwarten gleichzeitig ein Hichst-
mak an Tierwohl.

Aber das funktioniert so nicht,
Tierwohl und Regionalitéit kosten
Geld", weils der Hetzerather. Dank
der hy aus der Direkty

David Engel
und Mitarbei-
terin Friederike
Hoffmann sind
gerade dabei,
ghurt abzu-
fiillen. Mehr
als eine Million
Becher Joghurt
produziert die
kieine Hofmol-
kerei in Hetze-
rath im Jahr.

das leisten kiinnen.” Die Kun
nen und Kunden und ihr positives
Feedback geben David Engel und
seinem 20-kopfigen Team jedoch
recht: Von den 1,1 Millionen Litern
Milch, diedie 110 Milchkiihe im Jahr
geben, wandern 800.000 Literin die
eigene Molkerei und werden dort
verarbeitet - zu Frischmilch, Quark
und Joghurt. Umgerechnet mehrals.
eine Million Becher Fruchtjoghurt
verlassen so den im Dorf

schwere Tanker. Si
Milch immer ab,
hin, das Risiko fiir den Landwirt ist
gering. Wir dagegen sind wie ein
Rennboot, das zwar schnell mal
gegen die Wand fahren kann, daftir
aber agiler ist und wo der Landwirt
mehr Eigenverantwortung hat. Ich
muss meine Milch selber verkau-
fen”, erkldrt der Maschinenbauer.
Doch der 34-) ldhr}ge ist .hofl-

Betrieb. 140 Supermiirkte im Um-
kreis von 50 Kilometer werden zwei
Mal pro Woche beliefert. Die restli-
chen 300.000 Liter Milch gehen an
die Thalfanger Molkerei Hochwald
Foods.

Und wie filhlt man sich als kleiner
David in einer kleinen Hofmolkerei
zwischen den grofien Goliaths am

der und

®, hat sich
neue Ziele gesetzt, In einer Zeit, in
derimmer mehr Milchbauern ihren
Betrieb aufgeben, setzt David En-
gel auf Wachstum, mehr Kithe und
einen neuen Stall. .Ich miichte die
‘Weide in den Stall holen®, formuliert

er sein nichstes Projekt.
Ein neuer Freilaufstall soll den bis
zu lBu llemn dann nicht nur einen
d bieten, fiir

der

Eltern Gertrud und Stefan lohnen.
Wie schaffe ich also einen eigenen
Markt fiir meine Produkte”, fragt
sich David Engel.

Und so investieren die Engels filr
die dritte Generation mehr als eine
Million Euro in Abriss, Neubau und

marktung und einem eigenen You-
Tube-Kanal hat er .keine Sekunde
an der Entscheidung gezweifelt.
Doch ohne dies wiirde ich das heu-
te wohl nicht mehr machen”. Seine
grisite Sorge: .Das Konzept geht
nurso lange auf, wie die Leute sich

der Arla-Molkerei? . Wir sind keine
Konkurrenten und ich habe unser
Projekt immer offen kommuni-

den der kithne Unternehmer bereits
ein Patent angemeldet hat, sondern
auch jalousienartige Wiinde, Son-

Tierhaltungsstandard 4 liegen. Be-
sucher kiinnen aus einem eigenen
Bereich den Landwirten und Tieren
zuschauen. , Tierwohlist fiir uns ein
Riesenaspekt. Heute ist mirnoch zu
viel Beton und Stahl im Stall ver-
baut”, sagter. Und so lautet das Zie
ein CO,-neutraler Bauernhof mit
einer PV- und einer Biogasanlage,
die die eigene Giille verstroms und
effizienter einsetzen soll. Der Kreis-
lauf aus Emissionen und Nutzung
soll so geschlossen werden.

«Wenn wir 2023 bauen, dann ist
das eine Investition fiir Generatio-
nen und so planen wir auch”, sagt
David Engel und verweist auf eine
hohﬂelnvewllunssummeals noch

Mehr soll mdenseall fieRen. Damit
miichte ich neue MaBstibe setzen.”

i
diestets nurwenige Jahre gelte. .Die

ziert”, sagt Engel. gebe und eine
esauch spemlle\’enﬂgn furDirekt-  weide. Die Liegefliche soll mehr :Is
mit ihren Al zehn Quad jeTier

pllichten. .GroBmolkereien sind wie

und damit weit iiber dem hiichsten

der Politikist oft nicht klar,
und das ist unfair den Betrieben ge-
gentiber, die langfristig investieren
miissen.”

e~
Mehr als 800.000 Liter Milch ver-
arbeitet der Engelshof pro Jahr zu
Milch, Quark und Joghurt. Der Rest
'von 300.000 Litern abgemolkener
Milch geht an die Hochwald-Molke-
rei. FOTGS (2): SABINE SCHWADORF
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